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内容概要

本书以我国金融业现状为背景，结合国外先进的金融理论与实务，阐述了金融营销的基本概念、方法
和原则等。
全书共12章：包括绪论、金融业营销环境分析、金融业营销目标市场分析、金融业竞争战略、金融业
成长策略、金融业产品生命周期策略、金融业品牌营销、金融业服务营销、金融业营销组合策略、金
融业风险管理与营销联动、金融业网络营销、金融业国际营销。
各章都配有案例分析，有助于读者理解和应用金融营销的基本理念、方法和策略，提高实务操作能力
。
本书可供高等院校MBA教学和金融领域的同行作为培训教材，也可供有志于金融营销的人士自学进修
之用。
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作者简介

王方华，教授，博士生导师现任上海交通大学安泰管理学院院长，毕业于复旦大学管理学院管理科学
系，主要研究方向为市场营销、战略管理、企业发展理论。
在国内外管理学、经济学的刊物上发表了100余篇文章，出版了30多本专著和教材，主持和参与多项重
大科研项目。
现为国务院学位为学科评议组成员、全国MBA教育指导委员会委员、中国市场学会副会长。

    彭娟，副教授，上海海运学院毕业，获学士学位。
1999年在上海财经学大学获会计学硕士学位。
现任上海交通大学安泰管理学院会计与财务学系副系主任，承担本科和MBA的会计、财务管理、审计
等课程的教学任务，同时在职攻读企业管理博士学位。
研究方向：营销审计和金融营销。
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编辑推荐

　　营销的确是一种神奇的力量，原来的东西一切没变，只要加上了营销的理念和手法，情况会发生
一连串使人瞠目结舌的变化。
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