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内容概要

“电视策划”与“电视市场”是构造新世纪电视传媒的重要基石。
二者有如脏器相通的联体兄弟，相互渗透、紧相关联：准确把握电视市场是电视策划成功的前提；精
当的电视策划将使电视市场的能量充分显现。
    本书以市场的视角解读中国电视，力求将对电视市场的准确把握与电视策划实务相结合，通过对电
视市场的分析，构造出电视策划的理念基础。
同时，通过对电视策划基本形态及核心节目类型的解析，促进对策划实务的感知与提升。
　　本书适用于大学相关系科教学之用，同时对电视视领域从业人员也具有一定的借鉴作用。
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