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内容概要

本书系统地介绍和探讨我国传媒产业的基本理论、运作实践和发展问题。
内容包括：传媒产品、机构、集团、市场、消费、效益，数字化、全球化的挑战和机遇等。
相信能给传媒业人士和管理、研究者，提供思想理论支持和实践参考，也可用于教学。
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