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内容概要

本书分为上、中、下三编。
上编——广告法规通论，对广告法律法规进行综合论述，重点阐述广告法律法规的本质、作用和目的
等理论性问题；中编——中华人民共和国广告法律法规，分别介绍中国大陆和港、澳、台地区的广告
法律法规，其中以中国内地的广告法律法规体系为主；在中国大陆广告法律法规中，又以《中华人民
共和国广告法》为主线，从广告管理（广告经营管理、广告内容管理、广告特定媒体管理）、广告审
查、广告自律以及广告案件查处等方面逐一介绍主要广告法律法规；下编——国外广告管理与法律法
规，分别介绍美国、英国、加拿大、日本等国家以及欧盟和国际通行的广告管理与广告法规，着重介
绍其管理机构和广告自律规则。
    本书内容翔实，每一章后均附有思考题。
读者可从本书中了解广告法律法规的全貌，以便掌握运用和进行研究。
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作者简介

姜智彬，1968年8月出生，安徽淮南人。
上海外国语大学新闻传播学院院长，传播学教授，博士，中国广告教育研究会常务理事，中国广告协
会学术委员会委员，上海市广告公司资质审查委员会委员。
研究方向为城市品牌与广告传播。
为本科生和研究生讲授的课程有:《广告公司经营与管理》、《现代广告学》、《电脑图文设计》、《
广告策划与创意》、《广告学研究》、《新闻传播学前沿》、《国际公关与广告》等，专著《城市项
目品牌与特大活动管理》、《广告策划与创意》、《广告公司经营与管理》、《现代广告学论纲》，
主编全国广告学专业统编教材《现代广告学》，公开发表论文40余篇，其中20余篇发表在各类核心期
刊上。
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章节摘录

绪言广告法规因广告管理而兴，广告管理因广告活动而起，广告法规与广告管理总是滞后于广告活动
。
纵观中外广告法规的发展完善，莫不如此。
一、中国广告法规的发端中国的商业活动从上古时代即有。
据《易·系辞下》记载：“神农氏作，列廛于国，日中为市，致天下之民，聚天下之货，交易而退，
各得其所。
”有商业活动，自然就产生商业广告。
有人说，我国最早的商业广告出现在商代。
“商”是一种乐器，招揽生意时使用的。
不管怎样，当时是以口头传播和实物展示的方式作为最普通的广告方法。
由于民风淳朴，商业上不存在什么管理活动。
进入封建社会，广告管理视见端倪。
《韩非子·难一》日：“楚人有鬻盾与矛者，誉之日：‘吾盾之坚，物莫能陷也’。
又誉其矛日：‘吾矛之利，于物无不陷也。
’或日：‘以子之矛，陷子之盾，何如？
’”从中不难看出，战国时代口头广告和实物广告已经比较普遍，人们已经从道德观念和习惯做法上
对夸大其词的不实广告予以嘲讽和制约。
在中国自然经济的漫长历史中，广告从来未成其“业”。
广告不是由商品经营者自行独立完成，就是由商品的生产者和经销者共同完成，从来没有委托“第三
方”予以执行。
从世界广告业的发展史中，也可得知，广告代理业产生是经济发展到一定阶段的产物。
如果没有一定量的商品、消费和商品经济模式，广告业不可能产生并形成规模，也不能有广告管理和
广告法规的建制。
鸦片战争以后，中国的民族工商业有所发展。
清末，1907年创办的《政治官报》，开始改变朝廷官报不登广告的惯例。
这时，虽没有专门的广告管理的办法，只是“酌照东西各国官报广告办法管理”。
但在《大清律报》中有与广告相关的律令：“第十四条左列各款，报纸不得揭载”：“诋毁宫庭之语
”，“淆乱政体之语”，“扰害公安之语”，“败坏风俗之语”。
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编辑推荐

《中外广告法规研究》内容翔实，每一章后均附有思考题。
读者可从《中外广告法规研究》中了解法律法规的全貌，以便掌握运用和进行研究。
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