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内容概要

　　《明天文库·广告系列：广告文案理论与实务》剖析了广告文案的基本元素与要素，如广告文案
的构成要素：标题、正文、随文、广告语等，广告文案的媒介：平面与电波，广告文案的配合表现手
段；对广告文案的评价与标准进行阐述，不仅展示了一个文案人员该做什么，同时也展示了很多不该
做的事例并给出理由。
全书突出文案的语言符号性，力求让文案回归到它的立足点上：语言创意与创作上。
与广告专业的其他课程又能无缝衔接，与广告策划、创意、艺术设计等课程相互相应而不重复。
《明天文库·广告系列：广告文案理论与实务》适合广告专业学生与研究生使用，同时对从事广告业
的人员有一定参考价值。
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书籍目录
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章节摘录

第一章 绪论“广告文案”是一个含义复杂的概念。
随着广告业从无到有，广告学说也逐渐建立起来，研究者试着对广告表现的各种要素与活动进行分析
并命名，对于广告的艺术表现与语言表达这两个部分就有各种名称，以语言表达来说，有“广告稿”
、“广告文稿”、“广告文”，“广告词”。
因为这些称谓在理解上有一定的歧义，所以其所指也多有不同。
即使在现在，“文案”一词在教学活动、创作实践中基本上都指广告中的语言符号及其创作活动，但
也仍然存在着不少场合以“文案”指称整个广告作品的现象，像“文案测试”中的“文案”，即指整
个平面广告作品，有时还指影视广告作品。
我们来梳理一下广告文案各种称谓的用法。
（1）广告文一广告稿=广告作品=广告文案，如傅汉章、邝铁军的《广告学》中所言。
尽管著者将之用广义、狭义进行区分，但在概念名称上还是同一的。
（2）广告文稿=广告文案=所有的广告运作中为广告而写的文字资料。
顾执在他的《广告文案技法》中说：“广义地说，凡是在广告活动中，为广告而撰写的文字资料都可
以称为广告文案，其中包括广告计划书、广告媒体计划书、广告策划书、广告预算书、广告总结报告
和广告调查报告等，还有在广告策划过程中产生的书面文本；同时还包括广告业务部门为开展广告业
务而编制的广告刊例、广告订单等有关样本、表格等文字资料。
狭义地说，广告文案是指以广告宣传为目的的文字作品。
它是广告创意构思的物质表现，是广告作品设想与蓝图的具体陈述，是所有广告作品（如电视广告、
广播广告、霓虹灯广告、车身广告等）的书面展现。
”（3）广告文案=已定稿的广告作品中的全部的语言文字部分。
如高志宏、徐智明的《广告文案写作》，将广告文案定义为“已经完成的广告作品的全部的语言文字
部分”。
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编辑推荐

《广告文案理论与实务》适合广告专业学生与研究生使用，同时对从事广告业的人员有一定参考价值
。
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