
第一图书网, tushu007.com
<<汽车商品学>>

图书基本信息

书名：<<汽车商品学>>

13位ISBN编号：9787313055156

10位ISBN编号：7313055153

出版时间：2009-1

出版时间：上海交通大学出版社

作者：张慧兰，金亮　主编

页数：318

字数：503000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<汽车商品学>>

前言

　　作为特殊的商品，汽车在我国有着广阔的发展前景。
作为我国经济的支柱产业，汽车行业已经取得了举世瞩目的成就。
随着经济的不断发展，我国汽车行业的发展步伐也不断加快。
汽车在普通人的生活中也逐渐开始了角色的转换－由奢侈品慢慢转变为普通代步工具，成为一种普通
商品出现在人们的生活中。
2006年，我国汽车生产总量为728万辆，比2005年增长27.1％，其中轿车生产总量为387万辆，较2005年
增长39.2％。
至2006年底我国民用汽车保有量达到4985万辆，比2005年增长15.2％，其中私人汽车保有量为2925万辆
，比2005年增长23.7％；民用轿车保有量为1545万辆，比2005年增长21.2％；私人轿车保有量为1149万
辆，比2005年增长339／6。
从销量来看，2007年，国产轿车销量历史性地达到472.66万辆，我国自主品牌轿车销量达到124.22万辆
，占轿车销售总量的26％。
　　虽然汽车产量和销量都在不断增加，但从整体而言，我国汽车工业的建设规模、汽车商品的营销
手段、汽车商品学的研讨与世界上先进国家相比还有很大差距。
因此，如何在较短的时间培养一批具有商品学知识，善于捕捉市场机遇的汽车经营管理人才已成为当
务之急。
在这种情况下，我们编写了这本《汽车商品学》。
　　本书较系统地探讨和分析了汽车作为商品时所具有的特性，从商品学的角度来介绍汽车的基础理
论知识，而且采用层层深入的方式，都是从一般商品到特殊商品。
从一般商品的概念、结构介绍延伸到对汽车商品概念、结构的探讨，重点介绍了汽车发动机、底盘、
车身和电气设备系统，包括传统汽车和现代轿车的结构原理探讨；从一般商品的检测评价分析开始，
进一步分析汽车商品的检测评价；针对目前世界范围内对环境的保护及能源节约的重视，本书也从汽
车商品对环境的影响出发分析了减少汽车商品对环境影响的几种基本方法（包括减少汽车对大气污染
、减少汽车噪声的基本方法、减少交通事故的技术、汽车循环再利用－VehicleRecycling技术和方法，
以及汽车使用中排气污染的控制方法）。
本书可以作为高等院校汽车商务专业的必修课教材，汽车运用工程、维修专业的选修教材，也可以作
为汽车营销工作者的参考书或培训教材。
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内容概要

《汽车商品学》为高职高专学校规划教材，按高职教育的特点编写，以够用为原则，强调实用性。
书中系统介绍了一般商品和汽车这个特殊商品的分类、编码、结构等一系列内容，还介绍了汽车的商
标和评价检测方面内容。
全书分为8章，分别为总论、汽车商品分类与编码、汽车商标、汽车商品结构（一）、汽车商品结构
（二）、汽车商品结构（三）、汽车商品的评价与检测、汽车商品与环境保护。
    本书可以作为高等院校汽车商务专业的必修课教材，汽车运用工程、维修专业的选修教材，也可以
作为汽车营销工作者的参考书或培训教材。
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第二节  汽车商品对环境影响  第三节  减少汽车对环境影响的基本方法参考文献
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章节摘录

　　第二节　汽车商品学概述　　一、汽车是特殊的商品　　汽车是高价值的特殊商品。
它具有销售地域广泛性、产品技术复杂性、售后服务与销售不可分割性、售后服务网络性等特征。
汽车是“改变人类生产方式、生活方式、学习方式”、“制造速度、提高效率”和“延长生命”的机
器，其在经济发展过程中的地位和作用越来越大，“中国人不可能永远骑着自行车去实现现代化”。
　　汽车商品学是研究汽车这一特殊商品的学科，是隶属于商品学的一个分支，它是运用商品学的基
础知识和基本原理对汽车生产、销售、运输所涉及的汽车商品属性、结构、分类、质量、评价、运输
、储存等进行研究的学科。
　　汽车商品学既保留和运用了普通商品学的理论、方法和特点，又与一般意义上的商品学存在着较
大的差异和不同。
汽车作为特殊的商品在我国有着广阔的发展前景，汽车行业作为国家经济支柱产业已经取得了举世瞩
目的成就。
2006年我国汽车生产总量为728万辆，比2005年增长27.1％，其中轿车生产总量为387万辆，较2005年增
长39.2％。
至2006年底我国民用汽车保有量达到4985，万辆，比：2005，年增长15.2％，其中私人汽车保有量2925
万辆，比2005年增长23.7％，民用轿车保有量1545万辆，比2005年增长21.29／6，私人轿车保有量
为1149万辆，比2005年增长339／5。
从销量来看，2007年，国产轿车销量历史性地达到472.66万辆，我国自主品牌轿车销量达到124.22万辆
，占轿车销售总量的26％，也从侧面反映出汽车在我国国民生产生活中所处的地位。
　　随着汽车商品的高速发展，汽车市场竞争的加剧，汽车商品学的建设也被提到议事日程上来。
因此，如何在较短的时间培养一批具有商品学知识、善于捕捉市场机遇的汽车经营管理人才已成为当
务之急。
　　但从总体而言，我国的汽车工业的建设规模、汽车商品的营销手段、汽车商品学的研讨与世界先
进国家相比还有很大差距，特别是汽车商品学的研究基本上还是“空白”，我国的汽车商品管理还有
待不断完善。
　　⋯⋯
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