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内容概要

　　《广告文案写作》是普通高等教育十一五国家级规划教材。
本书结合国内外优秀的广告文案案例以及广告实战经验，以广告战略的角度导入课程，使学习者首先
建立广告文案写作必须在广告策略指导下进行的写作意识，广告文案写作是广告创意的执行环节，是
创意表现的一种手段。
　　《广告文案写作》重点对广告文案写作的语言特点与方法进行了较为深入的探讨，对广告文案的
文体，结构、内容、表现手法、创作要求以及不同媒体的特性和不同媒体的广告文案的写作要求等多
个方面进行了阐述和讲解。
全书共分9章，结构清晰，通俗易懂、理论联系实际，具有较强的实用性和可操作性。
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作者简介

　　王蕾，毕业于山西大学美术学院设计系，研修于中国传媒大学新闻传播系，广播电影电视管理干
部学院美术系影视广告专业教师，中国策划研究院注册策划师。
研究方向：广告创意与策划。
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