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前言

　　中国作为一个旅游大国，中华民族博大精深的丰富的旅游文化，为发展我国的旅游业奠定了雄厚
的基础。
上海作为这个以都市型旅游业定位的大都市，要发展自己的旅游业也离不开都市旅游文化。
“都市旅游”是指在现代化综合型国际大都市所开展的、能吸收海内外旅游者近悦远来的高层次旅游
活动。
它既具有鲜明的经济特色，又具有特征性的文化特色，而这个特征文化就是都市旅游文化，是文化与
都市旅游相结合的产物。
所以，都市旅游的发展离不开都市旅游文化的支撑，而在都市旅游的蓬勃发展中也就发展了都市旅游
文化。
上海这个大都市的旅游业从业人员，尤其是一线的导游人员，除了要了解中华民族的传统文化、中国
旅游文化的知识，还要了解上海都市旅游文化的知识。
为适应上海都市旅游发展的需求，满足旅游高等教育发展的需求，为培养应用型的高级旅游人才，上
海交通大学出版社决定出版《都市旅游文化》系列丛书，《都市旅游文化》上海篇是第一本。
　　本书由金守郡教授主编，陈素霞和李中华参加编写。
本书共分七章，第一章是都市旅游文化概述，在简单介绍都市旅游和都市旅游文化概念的基础上，着
重介绍了都市旅游的三个基本要素及其品牌，并对都市旅游的特点、功能、种类和作用作了概括的介
绍，以使读者能对都市旅游和都市旅游文化有一个全面的了解；第二章是上海都市旅游的开发条件分
析，着重分析了上海发展都市旅游的优势条件，介绍了上海所拥有的都市旅游资源；第三章分析了上
海都市旅游的发展历程、特征和作用，全面地介绍了上海市旅游业态的发展，并对上海都市旅游产业
发展的基本框架与发展重点作了论述；第四章着重阐述上海都市旅游的特征品牌，如最有魅力的现代
大都市风貌旅游，会议、展览、奖励旅游，工业旅游，乡村旅游，教育旅游和科普旅游等；第五章介
绍了上海都市旅游的体验品牌，如都市风情旅游，节庆旅游，购物消费旅游，工艺品、土特产、纪念
品观光购物旅游等；第六章介绍了上海都市旅游的休闲品牌，如上海的历史文化、宗教文化旅游，上
海的休闲度假旅游，上海的康乐文体旅游等；第七章探讨了上海都市旅游形象建设，从理念形象建设
、行为形象建设和视觉形象建设等方面进行分析。
从文化角度而言，本书也对都市旅游主体文化、客体文化和介体文化作了分析，并重点说明客体文化
。
本书附有五六十张插图，图文并茂，以加深读者对这些景点的认识。
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内容概要

本书为适应我国都市旅游的发展，满足旅游高等教育发展的需求，培养应用型的高级旅游人才而编写
。
全书共分七章，内容包括：都市旅游文化概述，上海都市旅游开发条件分析，上海都市型旅游业的发
展，上海都市旅游的特征品牌，上海都市旅游的体验品牌，上海都市旅游的休闲品牌，上海都市旅游
形象建设。
本书从文化的角度，对都市旅游主体文化、客体文化和介体文化作了分析，并重点说明客体文化。
    本教材为普通高等院校旅游专业教材，也可作为成人教育旅游专业的教材，或旅游行业专业人员培
训教材。
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章节摘录

　　二、都市旅游的鲜明特征　　所谓“都市旅游”是指在现代化综合型国际大都市开展的、能吸收
海内外广大旅游者近悦远来的高层次旅游活动。
它是以都市旅游资源为凭借，由会奖旅游、商务旅游、高新科技旅游、产业旅游（现代工业旅游、现
代农业旅游、传统农业观光游）、现代化大都市风貌旅游等精髓性、支柱性、特征性的都市旅游品牌
所支撑的，将观光、休闲度假和专项特色旅游产品相结合的有着都市旅游新格局的旅游活动。
这类旅游既具有鲜明的经济特色，又具有特征性的文化特色，既是带动都市经济发展的催化剂，又是
带动都市的精神文化活动的推进剂。
由此定义可知：要称得上“都市旅游”，离不开三个条件：一是现代化综合型国际大都市；二是由许
多支柱性旅游品牌支撑；三是鲜明的经济特色和特征性文化相结合。
三个方面是相辅相成、缺一不可的。
　　作为旅游资源原始状态的大千世界是孕育文化的母体，而文化的产业需要通过人的社会行为，这
些行为之中包括旅游活动。
都市旅游的蓬勃开展，必然会造就都市旅游文化。
借鉴“旅游文化”的定义，都市旅游文化是文化与都市旅游相结合、相融合的产物。
它是指在都市旅游过程中，与其紧密相关的一切物质文明和精神文明成果，包括都市旅游主体、都市
旅游客体和旅游介体相互作用所产生的一切物质和精神成果。
　　从旅游主体而言，都市旅游的主体是海外旅游者和广大的中小城市和乡村的旅游者，海外旅游者
的主要旅游动机是文化因素，而众多的中小城市和乡村旅游者的旅游动机则是出于对大城市风光的向
往，观光、购物，其中也包括着下意识的精神追求，因而，对于这部分旅游者而言，重在提高他们的
文化素质，以激起更多潜在旅游者的旅游动机。
　　从旅游客体而言，都市旅游客体文化之所以能对海内外旅游者产生强大的吸引力，就在于它们所
含的文化属性，而它在很大程度上取决于都市旅游资源的文化含量及其特性。
都市旅游资源是以都市风光、都市文化和都市商业为主体的旅游资源，其中，优秀历史建筑旅游资源
、产业旅游资源、建设新成就旅游资源、休闲娱乐旅游资源、博物馆类旅游资源、园林类旅游资源、
活动类（会展、节庆、赛事）旅游资源和非物质文化遗产类旅游资源，都是人类生产和生活活动的产
物，都属于文化的范畴，且它们的文化含量极高，贯穿于整个都市旅游活动之中。
正是这些独特的都市旅游资源，成为发展都市旅游的凭借，形成都市型旅游的魅力。
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