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内容概要

本书是“明天文库·传播系列”丛书之一。
全书系统诠释与探讨了体育传播学的理论框架与基本观念，讲述了体育传播的历史形态、文化特征、
体育传播媒介、形态与符号、体育传播受众、效果、体育传播产业等，分析了体育传播与社会子系统
、体育传播与社会价值观、体育传播与媒体责任等理论问题。
    本书结合世界杯足球赛、奥运会等重大体育赛事进行了详细的案例解析和实证调查研究，对体育传
播研究的路径与方法进行了应用尝试。
    本书既可作为教材供高校相关专业师生使用，也可作为学术著作供相关研究者和业者参考。
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编辑推荐

　　体育传播学是现代体育与大众传媒相结合产生的一门新兴学科，是研究、探索体育信息传递过程
及其运行规律的科学。
体育传播学伴随着人类体育的进步而发展，至当代社会蕴含着更为丰富的文化内涵。
体育传播媒介、体育传播符号、体育传播受众、体育传播效果，以由此折射出的社会价值观、媒体责
任等问题，皆通过实证凋研得以呈现，并通过理论剖析得以建构⋯⋯《体育传播学》系统诠释与探讨
了体育传播学的理论框架与基本观念。
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