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前言

镇江高等专科学校旅游系旅游与酒店管理专业（原名，现根据教育部公布的高校专业目录已分为旅游
管理专业和酒店管理专业）是江苏省高职高专教育教学改革试点专业、江苏省高校品牌专业。
该专业在课程体系建设、课程建设方面进行了改革与探索。
根据高职高专旅游专业人才的培养目标和要求，该专业在编制和实施教学计划时，逐步减少纯理论课
程的数量和教学时数，增加实践性课程的数量和教学时数，着重培养学生的实践能力和动手能力。
旅游线路是旅游产品的重要组成部分，是联结旅游者、旅游企业及相关部门、旅游目的地的重要纽带
，对区域旅游开发、旅游企业的生存与发展、旅游者的旅游体验等都有重要意义。
旅游线路设计是旅行社的一项重要工作，旅游线路设计人员应该掌握旅游线路设计的相关知识和技能
，旅行社管理人员也应该了解旅游线路设计的要求与方法。
因此，我们在旅游管理专业开设了旅游线路设计课程。
为了解决教材，我们在进行“旅游线路设计”课题（江苏省教育厅立项科研课题）研究的基础上编写
了本书。
“旅游线路设计”是旅游管理专业的一门专业课，也是一门实践性、操作性比较强的课程。
在本书编写过程中，我们尽量体现高职高专的特点，在书中讨论了旅游线路设计的一般问题、旅游线
路的类型和旅游线路设计的原则，结合案例介绍了旅游线路市场调研的方法和旅游线路设计的方法，
对设计旅游路线时可能用到的相关资料如《国家重点风景名胜区名录》、《国家历史文化名城名录》
、《国家级自然保护区名录》、《中国的世界遗产名录》等以附录的形式列于书后。
随着经济的发展和人民生活水平的提高，旅游已成为人们重要的生活方式和社会活动之一。
不管人们以什么形式外出旅游，都离不开旅游线路。
所以，本书不仅可作为大专院校旅游管理专业及相关专业的教材，而且可作为旅行社管理人员及导游
人员培训的教材，还可供旅游企业特别是旅行社从业人员和旅游爱好者阅读和参考。
本书为教育部“国家十一五”规划教材，在第一版的基础上进行了修订，由陈启跃（镇江高等专科学
校）担任主编，负责全书大纲设计、组织撰写、初稿修改和最后统稿定稿工作，并撰写了第一章、第
二章和第四章第三节，凌丽琴（镇江高等专科学校）撰写了第三章，胡萍（江西现代职业技术学院）
撰写了第四章第一、第二节，胡绍华（江西现代职业技术学院）撰写了第五章，王莲花（江西农业大
学）撰写了第六章。
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内容概要

旅游线路是旅游产品的重要组成部分，是联结旅游者、旅游企业及相关部门、旅游目的地的重要纽带
，对区域旅游开发、旅游企业的生存与发展、旅游者的旅游体验等都有重要意义。
全书共六章：旅游线路设计概述，旅游线路类型，旅游线路设计原则及应用，旅游线路市场调研，旅
游线路设计，旅游线路设计实例。
    本书列入教育部普通高等学校“国家十一五”规划教材。
可作为高等院校旅游专业的教材，也适合作为旅游行业导游培训教材及旅行社从业人员的专业参考书
。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<旅游线路设计>>

书籍目录

第一章旅游线路设计概述  第一节旅游线路设计概念  第二节旅游线路产品特点  第三节旅游线路设计意
义  第四节旅游线路设计的理论基础第二章旅游线路类型　第一节旅游者出行模式　第二节旅游线路
设计类型　第三节旅游者对旅游线路的选择　第四节旅游线路转型第三章旅游线路设计原则及应用  
第一节旅游线路设计原则研究回顾  第二节旅游线路设计原则及应用第四章旅游线路市场调研  第一节
旅游市场  第二节旅游市场调研及方法  第三节旅游市场调研实例第五章旅游线路设计方法  第一节旅游
线路设计人员  第二节旅游线路设计经费  第三节旅游线路设计创意  第四节旅游线路设计策划  第五节
旅游线路设计资料  第六节旅游线路选择  第七节旅游线路组合  第八节旅游线路广告第六章旅游线路设
计实例　第一节旅游线路设计创意　第二节深圳一丽江旅游线路　第三节汉唐古韵、丝路探奇旅游线
路　第四节青藏高原科考旅游线路　第五节红色旅游线路参考文献附录
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章节摘录

插图：第一章 旅游线路设计概述旅游线路是旅游企业产品的重要组成部分，旅游线路包含了旅游目的
地、旅游基础设施、旅游专用设施、旅游服务等等，旅游线路对区域旅游开发、旅游目的地、旅游企
业、旅游者等都有重要的意义。
本章讲述的是旅游线路设计的概念、旅游线路产品的特点、旅游线路设计的意义和旅游线路设计理论
基础等。
第一节 旅游线路设计概念掌握旅游线路和旅游线路设计的概念，了解旅游线路的主要特征，知道旅游
线路与旅游产品之间的关系等是旅游线路设计的前提。
一、旅游线路概念有关旅游线路的概念，众说纷纭，但都大同小异。
研究者们根据自己研究的需要以及不同的学术背景，形成了4种基本观点。
1．旅游规划学观点雷明德在《旅游地理学》（1988年）中认为旅游线路是旅游部门为旅游者设计的进
行旅游活动的路线，是由交通线把若干旅游点或旅游城市合理地贯穿起来的路线。
庞规荃在《旅游开发与旅游地理》（1989年）中认为，旅游线路是指在一定的区域内，为使游人能够
以最短的时间获得最大观赏效果，由交通线把若干旅游点或市域合理地贯穿起来，并具有一定特色的
路线。
2．市场学观点汪月启在《纵横天下行》（1993年）中指出，旅游线路是旅游服务部门（如旅行社）根
据市场需求分析而设计出来的包括旅游活动全过程所需要提供服务全部内容的计划线路。
阎友兵在《旅游线路设计学》（1996年）认为旅游线路是旅游服务部门为根据市场需求，结合旅游资
源和接待能力，为旅游者设计的包括整个旅游过程中全部活动内容和服务的旅行游览路线。
3．生产学观点陈志学在《导游业务知识与技能》（1994年）中认为，旅游线路是指旅行社生产的包价
旅游产品，根据旅游资源和接待能力及旅游者的需要而规划出来的旅游途径。
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编辑推荐

《旅游线路设计(第2版)》是普通高等学校“国家十一五”规划教材，21世纪高等院校旅游专业规划教
材。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<旅游线路设计>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


