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前言

　　本书是“新媒介新营销时代下的广告与广告教育”国际研讨会部分优秀论文的结集。
　　2007年11月17日，由中国广告教育研究会主办、上海大学影视学院承办、《中国广告》杂志社协
办的“新媒介新营销时代下的广告与广告教育国际研讨会暨中国广告教育研究会第六届学术年会”在
上海大学国际会议中心隆重举行。
研讨会共收到论文78篇，来自美国、法国、韩国、日本、委内瑞拉及中国香港、澳门与内地等国家和
地区的包括152家高校的嘉宾，共164位，包括松代隆子、马克·伯格瑞（Marc Bourgery）、郑琦贤
（Chung，Geehxyun）、Andrew L.H.Parkes、Pablo Villamizar、苏华、胡锦汉、陈培爱、张金海、吴予
敏、杨海军、程士安、张惠辛、舒咏平、严三九、陈正辉、李文、姜智彬、杨立川、初广志、吕尚彬
等专家学者和广告业者。
与会嘉宾围绕着“新广告时代的广告教育创新”、“新媒介与新广告”、“全球化背景下广告跨文化
传播”、“新营销与广告新理念”、“广告价值取向与中西广告比较”、“新媒体传播对广告业的影
响”等8个中心议题做了精彩的主题与专题发言，既对新媒介新营销时代下的广告理论与实务进行了
深入研讨，又对中国广告领域存在的问题进行了坦诚对话和深刻反思，对于今后的广告教育以及广告
实践，提出了诸多有益的看法与观点。
为反映全会的学术成果和精彩见解，以下对会议交流的观点作一个全面综述。
一、新媒介与广告新观念　　近年来，新媒介对社会和经济发展的影响日益显著，以互联网、数字电
视、移动电话等为代表的新媒介正对广告传播产生深刻影响。
在广告领域，新媒介与广告的相互关系研究迅速成为新闻传播学研究的一大热点。
在媒介融合背景下，中国广告理论和实践有着怎样的发展，广告业有着什么样的新的传播方式，这些
都是与会者非常关注的问题。
　　北京大学新闻与传播学院陈刚教授在为会议提交的论文中指出，新媒体是基于大众传播长期发展
的基础上，依托数字技术不断创新逐渐形成的一种新的传播方式。
是对现有传播形态的一种超越，它代表了人类新的传播阶段，其新特点表现为复合型传播、全员型传
播、无边界传播及固时化传播。
新的媒体环境使得企业的营销传播面临营销传播信息的分散化等全新的挑战，对于新媒体时代的营销
传播模式，新技术、新原点、新平台等趋势必须予以特别关注与研究。
　　中国人民大学新闻学院的王菲同样认为，随着数字技术和网络技术的成熟，媒介形态开始向融合
化的“大媒介”产业形态转变，媒介融合带来了媒介生产方式和生产关系的变化，体现出全新的特征
。
在融合化的媒介空间下，广告形态也发生了深刻的变革。
对这些变革规律的探讨将指导变迁中的广告活动寻找到正确的方向。
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内容概要

　　《新媒体新营销与广告新理念》主要探讨了新媒体环境下，广告理念、广告营销和广告学教育等
领域产生的新变化，并对跨文化背景下广告的传播效果及与同价值取向的中西方广告进行了比较研究
，以期使读者站在一个具有前瞻性的角度。
　　《新媒体新营销与广告新理念》适用于广告学、市场营销学、新闻传播学等相关学科从业及研究
人员。
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书籍目录

　　新媒介与广告新观念　　媒介融合背景下中国广告理论与实践的十大话题　　新媒体时代营销传
播的有关问题探析　　广告媒介简说　　广告传播的3.0时代　　　　新媒介与广告　　关于新媒体未
来的几个问题　　论ACG时代下漫画广告的传播优势　　手机广告新媒体研究　　提升网络广告视觉
表现创新能力加速国际化进程　　创意整合：新媒体环境下的研发广告一体化　　论数字技术传播背
景下的广告生存状态　　新媒体传播对广告业的影响　　网络电影广告特征及发展分析　　移动电视
媒介内容及广告经营分析　　数字杂志广告盈利探析　　博客广告的传播特点与存在的问题　　数字
化背景下广告摄影传播特点研究　　对广告开发户外新媒介的思考——由“肚皮广告”想开去　　媒
介融合中广告形态的变化　　新媒体环境下广告公司核心竞争力的要素　　　　新营销与广告新观念
　　从“创意”到“接触管理”——营销传播运作模式及其核心的转型　　新营销时代下企业广告新
思维——谈企业的品牌思维与核心竞争力打造　　基于顾客资产价值的精准广告营销分析　　略论媒
介反向竞争战略与盈利模式之联系——以《环球时报》为例　　在新闻与广告的交叉地带徘徊　　虚
拟形象代言人走俏品牌营销传播　　强势媒介主导中国广告业发展方向　　试论行销趋势中的两个“
复归”　　企业激博：品牌营销新工具　　　　广告价值取向与中西广告比较　　当代西方广告设计
的价值取向和文化融合　　消费者感知年龄维度属性的中西方比较与广告应用　　从符号经济的特征
看广告价值的提升　　中西价值观念差异与广告传播　　政府重拳出击违规广播电台广播广告必须自
律　　　　新媒介新营销时代下的广告教育　　美国高校广告教育状况概述　　以传统文化提升广告
创意的民族特色　　民族广告高等教育的理论践行与案例教学创新　　“有效教学”理论视野下的广
告学专业教育　　中国一东盟合作背景下的广西广告教育　　新媒介新营销时代的公众广告素养培育
问题探讨　　以创意教育为核心的广告学专业人才培养研究　　　　全球背景下广告的跨文化传播　
　跨文化广告传播中文化地位问题的策略性思考　　从接受美学看跨文化传播中的“争议广告”　　
误读抑或挑衅——广告传播的跨文化对话　　全球性品牌在跨文化背景下的广告传播策略　　广告跨
文化传播的几个伦理问题　　在向西的潮流中，我们向东——中华传播习俗与中国广告策略关系的初
步探讨　　文化适应与文化转换——广告跨文化传播中的两条路径
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章节摘录

　　二、数字时代的广告生存形态　　1.媒介技术与广告生存形态的关系　　（1）媒介技术对媒介形
态的影响。
技术是人作用于物的手段，它既具有人的属性，又具有物的属性。
技术从两个方面对人类传播产生影响。
首先，技术直接导致媒介形态发生改变。
德国技术哲学的创始人恩斯特·卡普早在《技术哲学纲要》（1877）就指出：“技术是人体器官的投
影”。
③20世纪60年代，麦克卢汉提出“技术是人的延伸”。
④而美国传播学家保罗·利文森提出“窗户理论”，他指出媒介形态的变化是“补救性媒介进化”的
结果。
⑤无论是“投影论”、“延伸论”还是“补救论”，都旨在表明媒介技术具有自身进化的动力，并不
断刺激媒介形态发生变化，不断突破着人类传播的时空局限。
邵培仁认为人类传播史上有五次传播革命，即语言传播革命、文字传播革命、印刷传播革命、电子传
播革命和网络传播革命。
⑥每一次技术革命必然导致大批新的媒介类型出现，例如文字革命导致书籍诞生，印刷革命导致报纸
杂志诞生，电子革命导致广播电视兴起，网络革命导致网络媒体兴盛。
其次，技术通过影响整个传播生态环境，从而间接对媒介形态的变化起作用。
任何技术都存在于一个大的生态系统之中，在此系统中，技术因素与政治因素、经济因素和文化因素
之间相互作用，相互影响。
马克思认为，科学技术不仅“是一种在历史上起推动作用的、革命的力量”，而且是“最高意义上的
革命力量”。
⑦，邓小平提出“科学技术是第一生产力”。
⑧，都说明了技术对整个社会具有革命性的影响。
反过来，整个社会的文化变迁对身处其中的媒介形态也有反作用。
例如，印刷诞生导致知识由精英阶层的垄断转向大众阶层的普及，从而加快了“便士报”的流行。
　　（2）媒介技术对广告生存形态的影响。
媒介技术进步对媒介形态变化的影响是显而易见的，同样对广告生存形态变化的影响也是顺理成章的
。
一方面，随着媒介形态的变化，广告生存形态必然发生适应性变化。
以中国广告史为例，在文字出现前，只有口头叫卖、音响、实物陈列等较原始的广告形式，夏商时期
文字诞生，导致禹鼎、象魏、酒旗、招贴、传单、灯笼广告等形式不断涌现。
到了隋唐时期，随着印刷术诞生，出现了印刷广告，北宋时期的“济南刘家功夫针铺”就是典型代表
。
到了近代，机器印刷的报刊广告盛行。
20世纪20年代后随着电子传播的发展，又出现了广播广告、霓虹灯广告、电影广告等形式。
改革开放到20世纪90年代，电视广告成为最具影响力的广告形式。
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