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内容概要

本书从文化人类学和管理学的角度出发，全面梳理了企业文化相关的理论，详尽地阐述了企业文化产
生的背景、理论渊源、企业文化体系等，同时介绍了一些极具操作性的工具和方法。
本书共有9章，包括导论、企业文化的发展历程、企业文化系统、企业价值体系、企业形象、企业文
化与营销、企业家与企业文化、企业文化建设实务、企业文化的比较与创新等。
每章均有练习与思考和案例分析，在案例选取上有针对性地与该章内容相联系，以便学生从实际的角
度理解和把握当前企业文化建设的问题及方法。
本书既适合大学企业管理专业及其相关经济管理专业师生作为教材使用，也适合企业的各级领导和管
理人员阅读。
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作者简介

李少惠：兰州大学管理学院教授，著作有《管理学新编》、《企业文化概论》。
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