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内容概要

　　《旅游文化学》从旅行文化的溯源与旅游文化的定位出发，系统全面地展开了对旅游文化与旅游
文化学的探讨，从旅游的主体（旅游消费者）、旅游的客体（旅游资源或旅游吸引物）以及旅游的介
体（旅游饭店、旅行公司、旅游交通、旅游广告）这三个纬度出发，重点分析阐述了作为人类的一种
特殊文化行为的旅游文化的表象与内涵。

　　本教材可以作为高等学校旅游专业的教材，也可供旅游工作者和爱好者学习参考。
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　　三、走向后现代的文化消费
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