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内容概要

马志强主编的《现代公共关系案例教程》的编撰以传播学为背景，以全社会的“组织”为出发点，以
“纽织形象的建设”为维度，以塑造形象为重点，而不是以企业组织的活动为基点。
本书列举了各类社会组织的公共关系的典型案例，企图用案例来阐释公共关系的基本原理。
这是本书和其他同类书的最大不同点。

本书共12章，除了第一章论述了案例的基本理论外，其余11章分别进行了案例解剖。
本书共选取了46个案例，从不同的角度来解释和阐述传播学基点上的公共关系。
这些案例都具有典范的作用，能对公共关系理论进行较好的诠释。

《现代公共关系案例教程》语言通俗，概括性强。
案例具有代表性，也有新鲜感。
尤其是案例点评，都道破了案例的真实意义，可读性强。
既可以作为教材使用，也可作为通俗读物。
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马志强，河南商丘市人。
浙江传媒学院教授，中国新闻教育学会理事、中国高教公关专业委员会理事、中国高教秘书学会理事
，浙江省传播学会常务理事兼学术部部长，浙江省公共关系协会剐会长兼学术委员会副主任。
现在丰要从事传播学和区域发展方面的研究。
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