
第一图书网, tushu007.com
<<POP广告设计>>

图书基本信息

书名：<<POP广告设计>>

13位ISBN编号：9787313089151

10位ISBN编号：7313089155

出版时间：2012-8

出版时间：赵璐、胡拥军、 刘境奇 上海交通大学出版社  (2012-08出版)

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<POP广告设计>>

内容概要

《高等学校艺术设计类专业"十二五"规划教材:POP广告设计》立足于市场，在大量实践调研基础上，
强调POP广告的实用性及与其他学科的关联性，力求全面系统地介绍POP广告的新理论、新思维、新
观念、新方法。
并通过大量实例图片介绍，具有较强的实用性和参考价值。
其包括7个方面的内容：POP广告概论、POP广告的功能与分类、POP广告设计整合运用、POP广告视
觉构成要素、平面POP广告的应用、立体POP广告设计与制作、手绘POP广告设计。
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告、动漫、艺术设计等专业教研室主任，现主要从事广告、动漫专业课程教学，教研工作。
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章节摘录

版权页：   插图：    通常广告学学科中的市场调查内容繁多，问题复杂，这里不作展开。
以下针对POP广告而言，可把与POP广告有关市场调查的问题归结为两个方面：一是市场潜力调查；
二是适销产品市场情况调查。
 （一）市场潜力调查 所谓市场潜力调查，是指产品在目标市场上的销售前景，其目的是通过调查查
明直接影响产品在目标市场上销售的各种因素，明确地分析在目标市场上组织销售的可行性及其发展
前景，以便更好地选择产品的目标市场。
一般而言，影响产品的市场潜力的因素主要有如下几点：市场所在地的政策、法规；市场容量、消费
方式和消费需求增长情况；影响需求的各种因素，以及市场竞争等。
在我们对某一市场的潜力进行调查时，就需要结合具体的产品，围绕上述要点搜集有关资料，进行深
入分析。
 1.市场所在地的政策、法规 这是进行新产品开发、尤其是为产品开拓新的市场时必须考虑的调查内容
。
事实上，不仅国与国之间的有关经济政策和法规是不相同的，即使在同一个国家（如在我们中国），
不同省、地区甚至县一级的经济政策和法规都是有差别的。
这些政策和法规主要是地方工业政策、商业政策和税务政策，以及一些管理性法规。
其中，税务政策和价格管理政策尤为重要，直接关系到产品的利润水平。
因此，对目标市场所在地的政策法规进行调查研究和分析，全面掌握当地政策法规情况，并找出有关
政策法规中对产品的市场开发和市场销售有利的和不利的方面和内容，从而可以为企业的市场决策提
供政策上的依据。
 同时，还必须对市场所在地目前所处的政治经济形势进行调查和判断，并进而预测其未来发展趋势。
这样，就必须去了解和分析对当地政治经济发展变化构成直接影响的各种政治势力的发展动向。
如宗教信仰和意识形态领域的压力变化，经济政策的调整等，都会对产品的销售潜力产生巨大影响。
 2.市场容量调查 进行政策法规调查，完全是为了推测产品在新市场或潜在市场的销售可能性及其在政
策上应该采取的对策。
然而，为了了解市场潜力，还必须深入调查目前市场的容量和产品在当地的消费方式、消费增长情况
。
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编辑推荐

《高等学校艺术设计类专业"十二五"规划教材:POP广告设计》适合视觉传达、广告设计、装饰设计、
环境艺术等专业师生学习和教学参考。
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