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内容概要

本书是宣传概念的历史，也是宣传观念的历史。
为了回答什么是宣传、它为什么会存在、大众为什么会容忍宣传等问题，本书追溯了第一次世界大战
中宣传概念的产生、美国20世纪初宣传与民主的争论、俄国革命的宣传观念、第二次世界大战中的宣
传观念、二十世纪后期的新宣传等宣传观念发展的重要环节，并以此为背景，重点研究了中国宣传观
念的产生、国民党及共产党宣传观念的建立、知识分子与宣传、1949年之后中国宣传观念的变迁等问
题。
本书以理性中立的笔调，详细描述了二十世纪以来各种宣传观念和话语的交锋，展示了一幅国家与个
人、控制与自由、思想与身体等观念相互冲突的全景图像。
本书提出的问题值得每个深受宣传影响的中国人思考。
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作者简介

传播学博士，美国宾夕法尼亚大学安纳堡传播学院方问学者，中国人民大学新闻学院副教授，中国人
民大学新闻传播研究所副主任。
研究方向为政治传播和传播思想史。
著有《大丛传播理论：范式与流派》、《现代媒体总伦》（合著）。
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书籍目录

丛书总序（戴元光） 序（郭庆光） 导言：宣传话语及其正当化过程 宣传观念的变迁 宣传观念与宣传
话语 谁在说话：宣传话语的构成 宣传的正当性问题 宣传研究是否也会沦为宣传？
 结构与主要内容 第一章宣传：暧昧而重要的概念 “宣传”概念的产生 “宣传”概念的旅行 宣传的要
素 宣传的层次 第二章非理性人的发现：宣传观念的兴起 总体战与现代宣传的诞生 “我发布真相，他
宣传谎言” 宣传恐慌及反思 非理性人的发现 制造同意 “紧张的自由主义者”与宣传 第三章宣传与民
主 从Propaganda到Publicity 制造现实与设计同意 公众真正的问题 保护和教育公众 宣传分析学会与反宣
传教育 宣传与民主的共存 第四章宣传与革命 宣传与职业革命组织 理论研究、宣传和鼓动 报纸是集体
的组织者 一体化宣传系统的建立 宣传观念的变革与苏联解体 反思苏联的宣传观念与体制 第五章唤醒
国民：中国宣传观念的产生 基督教与中国近代宣传观念的产生 改良运动与暧昧的宣传观念 国民革命
与苏俄宣传观念的引进 党治国家与宣传系统 宣传、组织和受众 第六章知识分子与宣传：中国现代宣
传观念的分化 杜威与进步主义宣传观的输入 思想统一与“知难行易”的内在联系 文艺与宣传的歧途 
宣传与做戏 矛盾的宣传概念 抗日战争与宣传话语的扩散与分化 文艺的本质就是宣传：民族主义的宣
传话语 宣传促进社会进步：专业主义宣传话语 民族团结源自言论自由：新闻专业主义的宣传话语 宣
传不是教育：自由主义的宣传话语 中国近代的两种宣传观念 第七章从“总体战”到“一体化” “手
段而非目的” “一体化”的宣传观念与宣传话语 “一体化”宣传的效果 第八章中国当代宣传观念的
形成与发展 毛泽东的宣传观念 中国共产党新闻理论的形成 思想改造 作为新型管理技术的思想改造 第
九章中国共产党宣传观念的冲突与体制化 “使我们的国家整个地变成一座伟大的学校” 报纸批评的
兴衰 新闻专业主义与一体化宣传观念的冲突 第十章从旧宣传到新宣传 埃吕尔与总体宣传 宣传的效果
能够测量吗？
 宣传模型 从公众外交到软实力 从旧宣传到新宣传 从扯谎到扯谈：宣传的进化 第十一章中国当代宣传
观念的转型 “党性”与“人民性”讨论与“文革”后的宣传话语 反精神污染及正统宣传观念的强化 
新闻＝宣传？
 传播学的引进与宣传话语的转型 市场经济与宣传观念的转型 从危机事件到危机管理 谁之危机、何种
危机？
 从“妖魔化中国”到国家形象工程 新闻专业主义与宣传观念的转型 信息技术的影响 第十二章牧羊人
的困境 宣传与现代性 两种宣传技术 效率与自由 宣传的传播伦理 被欺骗、被诱惑和做戏 后记
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章节摘录
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编辑推荐

《宣传:观念、话语及其正当化》以新的观念阐述了各种宣传观念和话语之间的交锋，详细概述了宣传
观念的产生和发展。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<宣传>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


