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内容概要

无论是在中国还是在西方，在工商企业界都或多或少地存在着这样的偏见，认为经济学主要是为政府
部门决策服务的，对于企业和个人的具体的工商、投资活动关系不大。
这种认识对于现代经济学来说，实在是一种很大的误解。
因为，现代经济学在许多方面已经研究得十分具体和深入，它不仅能给企业和个人的具体经济行为提
供宏观上的指导和思维方式上影响，而且，许多时候还能给予明确的科学的决策方案。

在美国，一家家族型企业，随着规模的扩大，开始从家庭外招聘重要的经营管理人员。
为了给予非家庭的管理人员以激励，企业董事会讨论给他们分配股权。
董事会决定，将企业资产中的300万元折成300万股份，无偿地赠给这些经理们，但是，参加讨论的经
济学家却给予了另外一个方案：外聘经理们必须个人出资30万元折成30万股份，这样，总额为330万的
股份现分配给他们。
董事会马上意识到了经济学家的方案更加高明，因上，方案被重新讨论。
因为董事们明白，经济学家的不仅给他们的企业增加了30万元的资金，更重要的是，这30万元对这些
管理人员来说，既是能够支付，同时也不是一个小数目，这使管理人员在一定程度上与企业实现了共
担风险、共享收益，其激励和约束作用比原先的方案大为增强。
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2 经济全球化与企业跨国经营
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后记
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