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前言

　　历史总有它自身的逻辑。
2008年，在世界经济一片危机和恐慌之中，中国迎来了改革开放30年的伟大时刻。
当世界把目光不由自主地聚焦在中国身上，不得不正视今日中国的崛起之时，已经赋予了诸多命题以
历史的纵深感。
的确，谈论今天的中国，在赞叹中国的经济奇迹的同时，世人更多思考的是奇迹背后的原因，是中国
特色发展模式对世界的贡献与意义。
换言之，30年中国改革开放不仅带来了极大的物质进步，也赋予世界以丰厚的精神的、文化的和社会
的遗产。
从这一视角出发，我们可以说，纪念中国改革开放30年，不单单要总结回顾经济领域取得的巨大成就
，还要深入梳理精神世界获得的进步以及嬗变。
在推动中国改革开放30年经济、政治、文化、社会巨变的历史进程中，尽管出版业作为一个行业或许
还不是最重要的第一方阵，但它所传播的文化知识、所催生的观念革新、所服务的教育事业、所掀起
的阅读热潮，以及它所孕育的产业进步、所推动的经济发展、所链接的世界通路、所面向的人类文明
，却又是30年中国改革开放进程中不可或缺的鲜明影像。
中国书业在30年中与这个国家改革开放的步履如影随形，与每一个家庭的物质与精神生活息息相关。
事实上，在我们每一个人的心灵世界里，都或多或少地留存着图书与知识饥渴、与上学成长、与事业
婚姻、与亲朋师友密切“链接”的难忘片段。
书业，由此有了追忆梳理、鞭策励志的最广大的社会心理基础。
回顾总结中国改革开放30年的伟大成就，书业自然不能缺席，也不应当缺席。
　　每一个领域的30年都是一个浩瀚的精神宝库，中国书业的30年也不例外。
从哪些角度切入既能与社会大众的心脉一同律动，又能精当地勾勒出中国书业30年事业产业变革的轨
迹？
《中国图书商报》，作为一份沐浴着改革开放泽露而生而长，一份以推进出版产业、关注国民阅读为
己任的中国书业的权威媒体；作为中国书业唯一面向产业市场又面向广大终端读者的权威专业媒体，
我们的确颇费了一些思量。
对主题的选择也经历了一个不断充实、调整的过程。
　　2008年1月8日，《中国图书商报》即精心策划推出了大型专题报道“改革开放激荡书业30年历史
烟云”，用近20个整版篇幅，以专题综述和30忆、30事、30人、30图、30产业改革、30书业营销、30阅
读等板块形式，全景式勾画了30年来中国出版业在对内改革、对外开放过程中取得的历史性产业进展
、激荡起的历史性阅读文化烟云，同时发表了对新闻出版总署署长柳斌杰的独家专访《改革开放30年
给中国出版业带来什么》。
既意料之中又略显始料不及的是，反响纷至沓来，业内外强烈关注，全国有上百家平面和网络媒体做
了转载。
这坚定了我们对书业与社会与每一个家庭有着最广泛和紧密的联系的判断。
11月18日，本报又以“风起云涌中国书业大变迁风生水起出版力量大检阅”为主题，重磅推出“30年
书业／力量百版金刊”，再次对中国书业30年的历史变革进行全景式、亲历性、板块化的梳理，同样
在书业内外引起强烈反响。
　　在对书业作为一个产业进行历史观照的同时，我们全力抓紧筹划“改革开放30年最具影响力的300
本书”的大型推介活动，意图精心打造《中国图书商报》30年书业、30年阅读交相辉映的“双璧”。
该项活动是个一揽子计划。
经过反复论证、精心准备，在北京奥运会、残奥会举办期间，于9月8日在北京隆重启动。
出版界、文化界、阅读界等社会各界都对“300本书”推介活动给予了热情的关注，积极参与到这项活
动中来。
由此也再度说明，图书阅读及其引发的文化现象，在1980年代改革开放之初文化“解放”之时曾造就
一个民族渴求知识的盛景，而在互联网冲击传统阅读形态的今天，仍会成为全民乃至全球高度关注的
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共同话题。
不论技术手段如何改变、如何革新，人们追求思想、净化心灵、分享智慧、获得知识，“诗意地栖居
”的需求是永恒的。
一个民族的心灵成长，也必然地与阅读（不论是纸本传统阅读还是新媒体阅读）的命运紧密地联系在
一起。
这促使我们在筹划“300本书”系列推介活动中，能始终把大众对阅读的需求、向大众推介30年精彩阅
读的需求作为我们工作的重心。
由此，也就逐渐清晰了这样一个轮廓：围绕“改革开放30年最具影响力的300本书”的推介活动，举办
一个推介书目揭晓的盛典暨召开“首届公共阅读文化论坛”，同时编辑出版三本图书，即《30年中国
最具影响力的300本书》（另附300种提名书）、《30年中国人阅读心灵史》、《30年中国畅销书史》
，并将这三本书列入“中国图书商报。
中国书业书系”之中。
三本书从不同侧面勾勒了30年来国民阅读价值取向的变化、个体和集体的阅读心像，以及出版界围绕
畅销书这一大众阅读风向标在出版策划、运作机制、市场营销、作家培养、读者分析等方面进行的变
革。
直面心灵、留存历史、探究书业，写真中国书业流变与成长辙迹，推动中国出版产业温故知新、永续
发展，促进中国国民阅读进步进而影响世界华文阅读乃至全球阅读与文化交流，是我们的编辑宗旨，
也是《中国图书商报》作为一家书业权威媒体所孜孜以求的目标。
　　需要特别感谢的是，上述活动以及组编的三本书有幸被列入了中国出版集团公司有关改革开放30
年105种重点图书出版项目及其“放歌30年”等系列活动之中，得到了有关主管部门的肯定与支持。
中国出版集团公司领导还以开放的胸襟促成了这一活动及出版项目与江西出版集团联手合作，由中国
对外翻译出版公司和江西教育出版社联合出版，再次放大了活动和出版项目的效应。
我们殷切希望，在举国上下隆重纪念改革开放30年、前瞻未来30年中华民族伟大复兴图景之际，《30
年中国最具影响力的300本书》、《30年中国人的阅读心灵史》、《30年中国畅销书史》将作为一面心
灵之镜、精神之镜、时代之镜，既能烛照过去，更能点亮未来。
　　孙月沐（中国图书商报社社长、总编辑）
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内容概要

本书勾画了改革开放30年中国大陆畅销书现象的产生、发展、演进历程。
立足畅销书的出版运作与市场营销攻略的进步，剖析30年来经典畅销书案例。
同时，注重通过对中国大陆和同期港台、国外畅销书潮流的对比，解读30年来，特别是近几年来图书
市场上的类型畅销书。
    本书撰写者既有出版集团、出版社知名高管，又有大专院校、科研机构的专家学者，凸显了其史料
性、权威性、专业性和理论性；既是出版文化从业者、研究和爱好者的首选读本，也是大专院校出版
传媒及相关专业师生难得的教学参考书。
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章节摘录

　　第1章　畅销书出版30年景观嬗变　　伴随着中国改革开放事业前进的步伐，中国书业在不断地探
索与螺旋式上升中进入到第30个春秋。
回首书业30载的发展道路，尽管有许多令人激动甚或困惑的重要事件，但梳理这段历史，人们无不承
认，畅销书现象已经成为中国书业一道不容忽视的风景。
畅销书的生产销售机制的形成，书业市场对畅销书的重视程度，畅销书在文化消费中的导向作用，则
是中国书业在市场化道路上日趋成熟的一个重要标志。
　　畅销书的概念（英文为Bestseller），本源于英美等西方发达国家书业，是与市场化的运作相伴生
的，实际上与全国性图书销售排行榜的诞生紧密相关。
其实，销量比较大的图书，在中国早已存在。
如各种通过行政手段系统发行，动辄印刷几十万乃至上百万的政治性辅导读物。
但作为普遍意义上的畅销书概念，业内大多数人认为，其不应当包括通过行政手段发放的读物，而应
当是通过市场，通过读者的自主购买行为产生的在目标读者和公众市场中销量最多的图书商品。
中国的畅销书的产生，是伴随着中国出版业逐步走向市场、逐步从事业向产业转型的进程而产生、发
展的。
在20世纪80年代到90年代中期，也曾动辄涌现出十几万乃至几十万、上百万图书，如金庸、琼瑶等人
的作品。
　　⋯⋯
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