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内容概要

消费文化是今天学术研究的一个显赫课题。
消费文化以及它的最大表征，物的大规模扩张，预示着一个新的社会形式的转变，这种转变涉及到社
会的生产方式、生活方式和文化方式。
消费的扩张带来了怎样的转变？
在本书中，我们在齐美尔、鲍德里亚、布尔迪厄和德赛都等人那里，看到了消费的历史脚步是如何踩
断了传统的社会的结构的，同时，它又是如何改变了人的神话的。
不仅仅如此，在这里我们还看到了政治经济学、社会学、人类学和符号学在消费文化的探讨中是如何
联结的。
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