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内容概要

中国加入WTO以后，许多中国企业都在考虑如何较快地、低成本地创造出有美誉度、有信用的强势品
牌，去参加国际大竞争，抗衡国际品牌的冲击。
全社会都在思考这个问题。

    本书作者在长达十余年的品牌规划工作中，根据中国企业的具体运作情况，结合国际优秀的创作方
法系统，提出“品牌战略规划”理论，以“大设计概念”帮助企业在品牌的创建及成长过程中有效地
解决实际问题，较快地、低成本地建立强势品牌系统。

    在与一此行业协会有关人士的交流中，他们希望作者将有关品牌方面的独特观点，以及如何较快地
、低成本地建立有美誉度、有信用的强势品牌的实际点缀，与中国的企业界人士分享从而降低品牌制
造的成本，让中国企业尽快成长，尽快参与国际竞争，上述原因促成了本书的出版。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<大道至简>>

作者简介

刘革，毕业于中央民族学院美术系。

     1992年服务于北京亚洲电视剧制作中心；
     1993年任广州金马广告有限公司首席创意；
     1994-1995年在广州麦肯·光明广告有限公司任艺术总监（国际4A广告公司）；
     1996-1998年在上海奥美广告有限公司广州分公司任艺术总
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