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内容概要

全书共分五篇，第一篇分为两章，分别对消费文化及现代与后现代进行理论界定，在理论分析中奠定
本书的基本研究框架。
第二篇“前现代时期的消费文化”，着重从前期现代时期的经济和社会发展的角度对前现代时期消费
文化的总体特征作出分析，提出前现代时期工业发展水平的制约，使受新教伦理影响的国家基本形成
了以节俭、朴素等为特征的消费观念、相应的消费物品和消费方式。
第三篇“现代消费主义文化”，分为三单日 ，分别从消费主义文化产生的经济与社会条件、媒体的影
响及消费主义文化的总体特征方面进行了分析，提出以追求享乐主义和对物质的绝对占有为特色的消
费主义文化是随着新教伦理解体和福特主义生产方式的出现而形成的，其中现代传播媒介的宣传和鼓
噪对其形成也产生了重要影响。
消费主义是消费文化发展在现代的主要特，也是西方消费文化的第二阶段。
第四篇“后现代消费文化” 是后现代理论发展的结果，也是后现代主义的重要组成部分。
全篇分为三章，分别从后现代理论和后现代消费文化的起点、后现代消费文化形成中的媒体及全球化
对后现代消费文化的影响几个视角对后现代消费文化进行了探讨，进而对后现代消费文化的发展趋势
作出了分析。
第五篇“中国消费文化”则是在对西方消费文化演变发展过程分析的基础上，通过对中国消费文化进
行历史寻根、现状剖析，最终阐明了中国消费文化的发展走向以及在中国消费文化发展中媒体所应承
担的责任的扮演的角色。
认为在经济全球化的背景下，中国消费文化既要国际化，又要特色化，只有从中国的实际出发，才能
使中国消费文化得以健康发展。
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书籍目录

第一篇 消费文化——现代与后现代 第一章消费文化   一、消费   二、文化   三、消费文化 第二章现代
与后现代   一、现代与后现代的界定   二、现代与后现代的关系   三、当前的时代特征第二篇 现代前期
的消费文化 第三章 现代前期的经济与消费文化   一、现代前期的经济状况及消费文化的特征   二、工
业革命后的经济状况及消费特点   三、现代前期的经济思想对消费文化的影响 第四章 现代前期的社会
与消费文化   一、现代前期的社会历史特点   二、新教伦理及其对消费文化的影响   三、现代前期的媒
体及其对消费文化的影响第三篇 现代消费主义文化 第五章 现代消费文化产生的经济基础与社会特征   
一、现代经济发展对消费文化的影响   二、消费主义产生的社会与思想基础 第六章 消费主义文化形成
与发展过程中的现代媒体及作用   一、现代媒体的类型及传播内容   二、现代媒体在现代消费主义文化
形成过程中的作用 第七章 现代消费主义文化及批判学家的批判   一、现代消费主义文化的特征   二、
社会批判理论的分析与提判第四篇  后现代消费议论  第八章 后现代理论与消费文化 第九章 后现代时
期的媒体与消费文化 第十章 后现代消费文化及其发展趋势第五篇 现代——后现代消费文化与中国 第
十一章 中国消费文化的历史与现状 第十二章 中国传媒与中国消费文化后记
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