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内容概要

本书荟萃了国内外企业在市场营销活动中的典型案例，以大量翔实、生动的资料为读者展示了多幅精
彩的企业实践画面，使读者举一反三，触类旁通。
同时，为使读者对每个案例所阐述的问题有重点地了解，我们特地为每个案例写了“案例分析”，并
以“思考·讨论·训练”的形式，引导读者对案例进行进一步的分析。
本书适合作为市场营销学课程的配套教材使用，同时也可作为企业岗位培训教材和广大的市场营销者
自学教材使用。
本书既是大中院校学生的良师益友，也是广大市场营销工作者和企业员工颇有价值的参考读物。
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编辑推荐

　　企业生产出来的产品，只有通过一定的营销渠道，才能在适当的地点或时间，以适当的方式、适
当的价格供应给广大消费者或用户，满足市场需要，实现企业的市场营销目标。
《市场营销案例精选精析》收录了各个大品牌的销售策略，各个都是经典案例。
给管理阶层的领导者借鉴参考。
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