
第一图书网, tushu007.com
<<文艺消费导论>>

图书基本信息

书名：<<文艺消费导论>>

13位ISBN编号：9787500466772

10位ISBN编号：7500466773

出版时间：2007-12

出版时间：中国社会科学出版社

作者：何志钧

页数：213

字数：248000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<文艺消费导论>>

内容概要

文艺消费是一个内涵极为丰富，牵涉到社会文化方方面面的复杂动态的整体性存在，文艺消费的进行
离不开一定的文化语境，离不开成分复杂的消费者、生产者、大众传媒、出版商、发行渠道等，这使
文艺消费的主客体形态呈现出了错综复杂的面貌。
历史上文艺消费的演化与文化转型有着内在的关联，不同时代的文艺消费状况有着显著的差异，在与
特定时代文化状况的联系中考察文艺消费的性质状况有助于深化对它的理解。
文艺商品化、消费化就是当代文艺的生存状态，它具有自身存在的合法性，但也需要因势利导，因势
利导本身就是内在于文艺消费中的需要。
任何消费都需要消费者保护系统和宏观调控系统，因此又关涉到文艺生态环境建设和文艺消费内含的
文化伦理维度。
对于文艺消费的构成、它的运行机制以及内涵、外延的界说都必须运用关系论的思维方式，在一种整
合的阔大视野中进行多视角的审视和整体性的求解。
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章节摘录

第一章 文艺消费界说三 文艺消费与文化消费文艺消费与文化消费是密切相关的两个概念，现代意义
上的文艺消费得以确立，文艺也是商品成为为世人熟知和广泛认可的常识总是在文化发生转型，传统
的精英文化转化为大众商业文化，消费渗入文化领域，文化与商业交融化合，文化产品日益成为消费
品的时代才是可能的。
因此，文艺消费和文化消费的提出都与文化转型以及由此促成的人们的观念的转变密切相关。
文化消费是一个近年才提上日程，引起广泛关注的话题，在1985年之前，未见国外学者对这一问题有
明确的探索性论述，国内理论界也鲜有著作论及文化生活消费问题。
从1985年起国内学界始较明确、系统地研究文化消费问题。
文化消费之所以受到高度关注，一则是因为20世纪80年代国际学术界由“韦伯命题”讨论引发出了一
场文化热，再则是因为伴随着改革开放的进程，我国居民消费结构起了很大变化，文化消费作为较高
层次的消费日益成为消费热点，也日益引起学界的广泛、热烈的关注。
1979-1984年间，从中国经济科学体系中派生出“消费经济学”这门新学科，消费经济研究渐呈热潮，
学界在研究中不可避免地涉及了精神文化消费问题。
1987年3月，在北京召开的消费经济讨论会更明确提出要发展文化消费，之后讨论文化消费的文章、论
及文化消费的专著、教材、文集纷现错出，城乡居民文化消费的趋向、水平、层次、结构、文化消费
结构的失衡与对策、物质文化消费与精神文化消费的关系、消费风俗与消费习惯、闲暇消费合理化与
闲暇消费力发展、文化消费行为的影响因素与发展对策、文化生活消费与人的全面发展等问题均得到
了较深入的研究，文化消费研究由以往侧重物质消费的经济研究向重视文化消费的经济研究转移，由
居民文化消费问题的局部分析向居民文化消费结构的系统研究转变，由城乡居民文化消费的实证分析
向居民文化消费结构发展趋势与对策探讨转变。
国内学界多主张所谓文化消费即人们为满足精神文化生活需要而以不同的方式消费精神文化产品和精
神文化服务的行为。
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