
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销案例精选精析>>

图书基本信息

书名：<<市场营销案例精选精析>>

13位ISBN编号：9787500475262

10位ISBN编号：7500475268

出版时间：2009-2

出版时间：中国社会科学出版社

作者：朱华 编

页数：375

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销案例精选精析>>

前言

　　作为与传统理论教学模式完全不同的管理类案例教学，在我国，是改革开放之后才迅速传播开采
的。
在传统的理论教学模式中，教师凭借粉笔和黑板做系统的讲解，通过教师的口头表达、板书、手势及
身体语言等完成教学活动．这带有很大的局限性。
这种教学模式缺乏师生之间、学生之间的交流，教师是这类活动的中心和主动的传授者，学生被要求
认真倾听、详细记录和领会有关意图。
是被动的接受者。
因此，这种传统的教学模式应用于能力的培养上难以奏效，对独立思考能力日趋完善的新时代大学生
采说，是很难激发其学习兴趣的，因此也难以更好地实现培养目标。
　　案例教学则完全不同，教学活动主要是在学生自学、争辩和讨论的氛围中完成．教师只是启迪和
帮助学生相互联系，担当类似导演或教练的角色．引导学生自己或集体做分析和判断，经过讨论后达
成共识。
教师不再是这类教学活动的中心，仅仅提供学习要求，或做背景介绍，最后进行概括总结，绝大部分
时间和内容交由学生自己主动地进行和完成。
　　不难看出．案例教学的首要功能，在于使学生通过个人和集体的讨论与分析，从案例情景中归纳
出问题．找寻解决问题的方案及择优处理，最终领悟出适合自己个人特点的思维方法和逻辑推理，使
得在今后的实践活动中，可以有效地运用这种逐步培育起来的思维方法和逻辑推理，来观察、分析和
解决实际问题，从而使学生的相关能力得以培养和确立，并随今后工作实践的持续进行而日趋成熟和
完善。
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内容概要

该书是在第三版基础上修订而成的，第四版删除第三版的部分案例，新增加了许多新案例，尤其是汇
集了国内外企业在营销活动中的典型案例，并以大量生动、翔实的资料，为读者展示了多幅精彩的企
业营销实践画面，并对各个案例做了分析，还以“思考与讨论”的形式，引导读者对案例进行分析，
帮助读者了解案例中的问题及重点。
该书适合做大专院校市场营销专业的辅导教材。
该书主要汇集了市场营销的基本概念、市场购买行为、市场营销环境、战略计划过程、市场营销管理
过程、产品战略、新产品开发与扩散、定价策略、营销渠道策略、促销策略、市场营销策划等方面案
例。
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