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前言

　　我们，生活在一个品牌的世界里。
　　作为消费者，我们的每一次呼吸，似乎都能吸入某个品牌的宣传广告。
面对着这些密不透风，无处不在的品牌宣传，我们在感受市场经济活力的同时，对这种“品牌空气”
多少有点烦躁。
但是，我们每个消费者，又会在烦躁“品牌空气”的同时，品尝着品牌带来的消费美味。
当我们带着孩子走进“麦当劳”、“肯德基”消费的时候，当我们身着某某著名品牌服装出现在他人
面前的时候，当我们带着著名品牌的商品回家向丈夫或夫人汇报采购工作的时候，那种难以言表的感
觉，就是著名品牌带来的生活美味。
品牌正以其看不见的魅力，影响着我们的购买行为，丰富着我们的消费生活，改变着我们的消费方式
，提供着产品本身不能提供的精神消费，输送着消费安全保障和服务保障。
作为消费者，我们今天已经离不开品牌，我们天天在品牌力量的作用下快乐地生活着。
　　作为生产者，品牌本是我们为自己的产品做出的标记，是企业走向消费者的身份标示和区别符号
，但竞争和消费者使得我们赋予了品牌更多的内涵和期许。
名牌对消费者购买行为的吸引力，让消费者趋名而购、反复购买并形成习惯，成为我们的忠实用户；
品牌对消费者的吸引力，让我们在竞争中赢得了市场，带来销售量的剧增和市场的巩固；品牌帐竞争
力和营销力，为我们带来了市场和利润；品牌的盈利能力，使得品牌不再是一个简单的标识和符号，
而成为我们企业的一种无形资产；品牌作为一种无形资产，不仅能让我们的产品从市场带来更多的利
润，而且品牌本身也成为了可以交易的商品，为企业带来品牌交易的利润。
品牌的市场吸引力、竞争力、盈利力及由此形成的无形的、巨大的力量，让我们的企业为品牌运营作
为企业经营活动的重心。
怎样打造公司品牌，来强大自己的品牌力量？
怎样维护公司品牌，保持自己的品牌力量？
怎样运营公司品牌，运用好自己的品牌力量？
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内容概要

该书从消费者和生产者两个不同的角度，分别对品牌、品牌价值、品牌运营、企业品牌运营模式、品
牌竞争力等核心概念进行了重新界定；对立足于消费者的企业品牌运营A模式和B模式的专题研究提出
了品牌联合运营、品牌特许经营、品牌虚拟经营等运营方式，以及企业品牌运营绩效评价体系和两种
模式牌运营的绩效测评问题、企业品牌运营的品牌竞争力综合评价问题。
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章节摘录

　　上篇 企业本质与品牌运营　　从微观来看，品牌运营已经成为企业经营活动过程中相当重要的一
个环节。
谁的品牌策略获得成功，谁就能获得市场，品牌运营在企业的经营活动中起决定性作用。
　　从宏观上看，对于一个国家来说，谁拥有更多的世界性品牌，谁就是未来经济的强国。
　　企业本质是影响企业一切活动的根本属性，品牌运营是企业经营活动之一，同样受企业本质的作
用和影响。
企业谋利性、生产性、交易性、协作性、社会性、竞争性、契约性的基本属性，是企业品牌运营的前
提和动力，是解释企业品牌运营模式的理论基础。
 　　按照企业本质属性提示的研究线索，可以将企业品牌运营模式归纳为以下两种模式：　　A模式
，即立足于消费者的企业品牌运营模式：立足于企业与消费者之间的关系，积极推进品牌制造工作，
侧重于品牌组合、品牌制造、品牌管理，通过品牌的权益价值来实现品牌价值，并努力追求品牌权益
价值的升值。
　　B模式，即立足于生产者的企业品牌运营模式：立足于企业与企业间的相互关系，侧重于品牌联
合、品牌特许经营、品牌虚拟经营等品牌交易行为，通过联合、兼并、收购、出售、资产剥离、企业
分立、股份制等品牌交易方式，实现品牌价值，并实现品牌资产的增值，甚至直接获得交易利润。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《企业品牌运营模式研究》由中国社会科学出版社出版。
品牌的力量就是开拓市场、吸引消费者的力量，就是企业在市场上竞争的力量，就是国家的经济竞争
力量。
那么，怎样培育企业的品牌力量？
怎样维护企业品牌的力量？
怎样运用企业品牌的力量？
《企业品牌运营模式研究》作者运用自已20多年研究市场营销的理论积淀和多年从事企业品牌运营的
实践经验，欲在理论上破解这个重要问题⋯⋯
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