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内容概要

　　《新经济时代的品牌理论：基于本体论视角的品牌竞争力研究》从新经济时代的特点和中国品牌
建设的要求出发，提出研究品牌竞争力的重要性，阐述其理论意义和实践意义。
然后进行文献综述，归纳国内外研究品牌的概念、品牌价值和品牌资产、品牌关系和顾客价值、品牌
创建和品牌管理等方面的主要观点，概括研究的进展、存在的问题及研究的趋势。
同时，阐述品牌的概念、品牌竞争力的涵义，以及相关的企业能力、企业文化、企业生命周期和营销
管理理论。
在此基础上，进入研究的主题，即基于本体论视角的品牌竞争力，遵循以下逻辑结构展开：阐述品牌
本体论及与之相应的品牌竞争力的“金三角”结构，对品牌竞争力的基本要素物质竞争力、文化竞争
力和市场竞争力及其形成机理，进行具体的分析；阐述品牌竞争力形成的模式及路径，剖析品牌竞争
力生成的案例；分析中国品牌建设的现状及存在问题，提出培育中国品牌的战略对策。
最后，简要地概括了研究的主要结论，并指出了深化品牌竞争力研究的方向。
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章节摘录

　　并在客观上要求学术界的研究与实践保持同步以发挥应有的指导作用。
近年来，品牌理论的研究不断发展，具体表现在：其一，对品牌地位和作用的认识愈益深刻：认为品
牌是企业最有价值的财产之一，拥有市场的唯一办法是拥有占统治地位的品牌，品牌是企业价值的源
泉，是现代经济的重要杠杆，是一种新竞争力。
其二，对品牌本质和内涵的理解发生深刻的变化：认为品牌只有在事实上和产品或服务相分离而存在
的时候，才有自身的生命力。
品牌不仅仅是产品的标识和信号，而且是以无形资产为主要经营对象，以文化为存在方式，以物质为
载体，具备并实行某种标准和规范，因而具有显著个性化倾向和优势的事物。
应该将关注的焦点由产品本身转向品牌精神、形象和个性。
于是，“品牌本体论”的观点开始提出。
“品牌本体论”认为品牌是代表特定文化意义的符号，它不仅仅是产品的标识，而且有自己的内容，
是其本身内容的标识。
“品牌本体论”的提出，为深化品牌竞争力的研究开辟了新的视野。
　　目前，许多经济学家和管理学家在围绕品牌的创建与管理开展系统的研究。
然而，怎样根据新经济时代品牌的特征，从“品牌本体论”的视角，将品牌要素进行有机整合，深入
探讨品牌竞争力提升的有效途径，这方面的研究还处于探索阶段。
这是在更高的层次上审视品牌和品牌竞争力，并用新的品牌理论指导品牌建设，将进一步推动企业战
略管理理论的深化。
　　由此，笔者提出一个从“品牌本体论”的视角研究如何增强品牌竞争力的设想，旨在为深入研究
品牌竞争力的形成机理提供新的思路及基本框架。
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