
第一图书网, tushu007.com
<<农民收入农民发展与公共产品供�>>

图书基本信息

书名：<<农民收入农民发展与公共产品供给研究>>

13位ISBN编号：9787500486398

10位ISBN编号：7500486391

出版时间：2010-3

出版时间：中国社会科学出版社

作者：李克强

页数：309

字数：257000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<农民收入农民发展与公共产品供�>>

前言

　　民族是人类历史进程中特定阶段的社会存在形式，它从文化、政治等各个层面影响着经济发展，
而经济发展又是民族存在和演化的基础。
中华人民共和国成立后，标志着中华民族的统一，并以法律的形式承认中华民族的56个支民族，其中
汉族人口占百分之九十以上，55个在总人口中的比例居少数的民族，称为“少数民族”。
不论汉族还是55个少数民族，都是中华民族的一员，权利、地位、义务、责任是平等的，都在为中华
民族的振兴而努力。
虽然历史上少数民族经济发展相对滞后，但在中华民族总体现代化过程中，各少数民族劳动者积极主
动，取得了飞跃进步。
少数民族经济是中华民族经济的重要组成部分。
　　少数民族经济也是经济，具有经济的一般性，经济学的基本原理和范畴都适用于对少数民族经济
的认识。
因为这种一般性，所以出现了对少数民族经济理论研究的质疑：既然少数民族经济也是经济，只要应
用经济学的基本原理和范畴解决实际问题就够了，何必再对之进行理论研究呢？
然而，科学研究并不仅局限于一般性，一般性与特殊性的内在统一才构成科学的规定。
经济学自从形成以来，一直关注着各国、各民族的特殊经济矛盾，所有已经出现的经济学说，实际上
都是对特定国度、民族经济矛盾的理论探讨。
在特殊经济矛盾的探讨中体现着、包含着经济的一般性。
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章节摘录

　　公共品的需求表述机制是指潜在消费者在一定条件下通过一定的表述渠道表达自己对公共品数量
、质量、分布等偏好的过程。
农村和农民需要公共产品，农村和农民需要什么样的公共产品，就要表露出来，让公共产品的提供者
获知，这样就要有一个农村公共产品需求的显示机制，这其中就是解决如何使决策者获悉对公共产品
需求的信息，让决策者真正知道农民对公共产品的真实需求，农民如何参与公共产品供给的决策，或
是农民利益代表者，如民间组织，类似于企业工会的协会参与公共产品的决策。
　　研究农村公共产品需求的显示机制首先要明确显示主体。
农村公共产品需求显示的主体无疑是农村公共产品的潜在消费者，因为农村公共产品需求显示过程一
般位于公共产品的生产之前，公共产品能否被生产出来还不能确定，所以需求表述者只能是潜在的消
费者，而不一定能转化为实在的消费者。
其次，在不同的筹资方式下，需求显示的通道不同，社会公益组织提供的公共产品，它可能是针对某
一群体，这种情况下一是显示需求的群体不是全部，二是公益组织供给的公共产品具有义务性，因而
不存在监督的问题。
所以，本书讲的农村公共产品需求显示机制主要是指政府所提供的农村公共产品，它所面向的是农民
全体。
再次，公共产品需求显示的内容可以是公共品的数量、质量、分布等诸多方面，但最重要的是公共品
的数量问题，但是，农村公共产品显示者所显示的内容不一定就是真实的，相反虚假地表述他们的偏
好还是常态。
　　⋯⋯

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<农民收入农民发展与公共产品供�>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


