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内容概要

本书从现代企业经营战略和形象战略的基本理论入手，论述了企业形象塑造理论、企业形象作用机制
；在本书的主体核心篇，分别详尽说明了构成企业形象五个大系统的企业识别标志、企业识别口号、
企业识别色彩、企业识别音乐、企业识别环境等的内容、特点、要求和塑造方法。
最后在实务篇里，通过具体案例说明了企业形象识别系统的导入和传播的运用技巧。
本书内容新颖独特，图文并茂，案例丰富典型。
既可作为企业战略研究和实际工作者的参考书，也是企业文化建设的参考文献，还可作为高校广告、
传播、营销、管理类专业的教材。
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作者简介

王维平，生于1957年11月，兰州大学政治与行政学院教授、经济学博士。
 
    从事高等教育事业20余年来，曾主持国家社会科学基金项目两项，省级社科规划项目三项，横向课
题二项。
获甘肃省社科优秀成果二等奖一项，获甘肃省高校优秀教学成果省级一等奖一项，甘肃省高校社科成
果奖一等奖一项。
 
    曾被评为甘肃省高校跨世纪学科带头人，甘肃省宣传文化系统拔尖创新人才。
教育部高等学校高职高专经济类教学指导委员会委员，享受国务院政府特殊津贴专家。
 
    长期从事社会主义经济理论以及应用经济研究。
在北京大学出版社、中央党校出版社等出版著作8部，在《人民日报》《光明日报》《红旗文稿》《
管理世界》《中国行政管理》《中国社科院研究生院学报》等发表论文50余篇。
 
    代表作有《企业形象塑造论》《现代企业形象识别系统》《企业无形资产管理》《公共关系原理与
应用》(教育部“十一五”国家级规划教材)《构建西北基础设施新体系》等。
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章节摘录

　　（七）企业的经济实力　　企业的经济实力，集中体现在它的资金实力上。
资金实力的状况又受到三种情况的影响：一是物资，二是货币，三是债权。
尤其是在股份制经济大力发展的条件下，企业的资金实力及财务状况，成了公众最为关注的内容，因
而构成企业最具有说服力的实力形象，它明确无误地向公众显示了企业的发展现状和前景，成为企业
境况的最重要、最直接的晴雨表。
　　对于一个企业，能否做到千方百计地保证生产所必需的流动资金；能否加速资金周转，提高资金
使用效率；能否提高生产设备的利用效果，是其能否实现再生产，是否有发展后劲的重要条件。
一个长期亏损、经济效益低下、资金实力虚弱甚至负债累累的企业，在公众心目中就很难树立好的形
象。
　　（八）企业的商品包装　　商品的包装，泛指装束、保护物品的容器或包扎物。
包装是企业产品生产的最后一道工序，也是商品的外衣。
消费者在选购商品时，首先看到的是商品的包装，而不是商品本身。
包装是无声的推销员，具有显示产品内在品位、刺激消费者购买欲望的无形力量。
包装可以被认为是一种特殊的广告形式，可以唤起需求，诱导消费。
　　包装不仅是产品的外表，它本身已延伸为产品的二次品质；包装还可以看做是一种特殊商标，它
能使消费者产生一种对产品的信赖的安全心理和个性偏好；包装是企业营销战略的缩影，运用不同的
包装策略可以产生完全不同的营销效果；包装是产品差异化、风格化的手段，能明确显示产品特性，
区别一种商品与其他商品的本质；包装可以大大提高产品价值。
好的商品包装，能给商品带来超过包装本身价值的附加值，能从形式上显示出企业及产品的特色和优
良品质，从而引起公众的好感。
因而，包装构成企业的外在形象要素。
　　⋯⋯
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