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内容概要

　　《民营企业承担社会责任的理论与实证研究——以浙江民营企业为例》由易开刚编著。

　　进入21世纪后的中国，“我们需要什么样的发展和如何发展”已经成为国家、民族、企业和个人
都必须面对和回答的问题。
从单纯追求经济增长到全面协调可持续发展，已经成为中国时代变革的主旋律。
对于广大民营企业来说，顺应科学发展观，从利润导向到利益相关者导向，将承担社会责任与促进企
业发展有机整合，是民营企业做大做强基业长青的不二选择。

　　《民营企业承担社会责任的理论与实证研究——以浙江民营企业为例》在对民营企业社会责任研
究进行国内外文献梳理的基础上，建构了民营企业承担社会责任的理论分析框架；在分析民营企业承
担社会责任的现状与问题的基础上，对民营企业社会责任的评价指标选择进行了实证分析，得出了衡
量民营企业承担社会责任的关键评价指标；从社会资本转化、多元主体博弈、企业文化构建、企业家
人格转型等视角对企业社会责任的实现与内化机制进行了分析；选取了西子联合控股集团、娃哈哈集
团、华立集团、传化集团、奥康集团、吉利集团六家承担社会责任表现优异的企业进行了动因、模式
和效应分析，以期对其他民营企业承担社会责任有较好的借鉴意义；最后从“理念变革——规制保障
——责任实践——外部监督”四个方面提出了促进民营企业承担社会责任的对策和建议。
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