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内容概要

　　开放市场中的企业，是“无意识的合作海洋中的有意识的力量岛屿”，而企业间的社会网络以及
建立在此基础之上的社会资本，不仅填补了这些岛屿之间的间隔，而且还转化并聚变为一种井喷式的
内生性成长动力。
这本由李作战著的《企业社会资本创业导向和创业绩效关系研究：基于科技型中小企业的创业》围绕
科技型中小企业创业的核心命题，从企业外部联系的视阈对社会资本的各维度进行了提炼，构建了一
个适合于分析科技型中小企业社会资本对创业导向和创业绩效产生影响的理论模型。
本书实证部分通过EFA筛选量表问项并形成最终问卷，通过CFA并利用SEM技术对概念模型和相关假
设进行分析验证。
通过对196份有效问卷的数据分析，探讨并解构了科技型中小企业社会资本的内涵及其对创业绩效的影
响机理，界定并验证了科技型中小企业创业导向的内容结构，构建并检验了科技型中小企业社会资本
通过创业导向的三个维度（组织战略更新、新业务开拓以及产品技术创新）影响创业绩效的部分中介
模型。
《企业社会资本创业导向和创业绩效关系研究：基于科技型中小企业的创业》基于中国创业实践情境
下的理论探索，对于我国科技型中小企业如何提升创业绩效具有重要的参考价值。
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作者简介

　　李作战，男，1971年9月出生，湖北荆州人。
现为广东商学院战略管理系主任、副教授、硕士生导师，中央财经大学应用经济学在站博士后，广东
省高校“千百十”人才工程第五批校级培养对象。
先后在武汉大学和暨南大学获得管理学硕士学位和博士学位。
主要从事企业战略、创业成长和产业组织方面的研究。
在CSSCI来源期刊发表学术论文20余篇，另有多篇被人大复印资料转载和被EI核心索引。
主持教育部人文社会科学项目、广州市人文社科规划项目、广东省高校人文社会科学研究基地项目
等7项，其中有多项研究成果和政策建议获得政府厅局级机构的认可并被采纳。
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章节摘录

　　（二）社会资本可以通过提升科技型中小企业的产品技术创新能力和意识来影响创业绩效　　社
会资本有利于企业与机构组织之间以及企业与企业之间的知识共享与信息交流。
与产品技术创新有关的知识分为难以编码化的隐性知识和可编码化的显性知识。
隐性知识具有默会性的特点，难以进行规范和编码，它只能通过面对面的接触才能得到传播和共享；
而显性知识则可以用文字和数字表达，可以容易地以文件、数据、公式以及程序等形式进行传播和共
享。
丰富的社会资本既可以促进科技型中小企业对显性知识的获取，更保证了只有面对面接触才能获取的
隐性知识。
科技型中小企业利用社会资本分享和获取与创新有关的信息和知识，从竞争对手、客户、供应商、研
发机构等外部组织那里了解各种产品市场和技术进展方面的信息，从而可以增加企业产品技术创新的
空间和机会。
如在美国硅谷，来自不同高科技公司的工程师们经常聚集在酒吧里，相互交换思想和创意，传播相关
的知识和信息，讨论各种创新构想的现实性，这种交流既促进了新的技术思想的形成，同时在很大程
度上又降低了产品技术创新的不确定性。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《企业社会资本创业导向和创业绩效关系研究：基于科技型中小企业的创业》是笔者主持的教育
部人文社会科学规划课题《我国科技型中小企业创业绩效的影响因素研究》（项目编号：07JA630086
）和广州市社会科学规划课题《企业社会资本创业导向和创业绩效关系研究：基于科技型中小企业的
创业》（项目编号：10Y53）的阶段性成果。
本书中有很多内容是在中国文化背景下结合我国科技型中小企业与外部组织间的特定情境进行的探索
性研究，其中包括社会资本维度的提炼和实证、创业导向维度的界定和验证，以及创业导向对社会资
本各维度与创业绩效关系中介作用的推理和实证等。
希望本书能够为该领域相关研究的不断深化提供有益的帮助，对我国科技型中小企业如何提升创业绩
效具有一定的参考价值。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<企业社会资本创业导向和创业绩效>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


