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前言

商品学作为一门独立学科，是随着商业和对外贸易的发展需要，如商品分类需要、商品鉴别真伪和质
量检验需要、了解和掌握商品品种规格和产地以及主要市场的需要、运输和储存中保护商品质量的需
要等等，而逐渐成熟起来的。
它与商品经济的发展有着天然的血缘关系。
商品学由德国传入各国后，其理论体系不断发展和完善，研究内容、范围以及应用领域也不断丰富和
拓宽，适应了各国不同历史时期的实际需要，为各国商品经济的发展做出了重要贡献。
20世纪40年代以来，商品学在发展过程中逐渐形成两个主要研究方向：一个主要是从自然科学和技术
学的角度来研究商品自然质量的形成、变化和控制规律；另一个主要是从社会科学尤其是市场经济学
角度来研究商品经营质量的形成、变化和控制规律。
这就是人们常说的“技术型商品学”与“经济型商品学”。
随着现代科学技术和商品经济的高度发展，商品的“商”和“品”两重性格日益为人们所重视，人们
愈益感到：真正的商品学应该是以研究“品”为主的技术型商品学与以研究“商”为主的经济型商品
学融合而成。
于是，20世纪80年代以来，世界商品学开始步入技术型与经济型交融的现代商品学时代。
现代商品学围绕商品——人——环境系统，从技术、经济、社会等多方面系统地、综合地和动态地研
究商品的使用价值和商品质量及其管理。
它既分析商品对人和环境需要的适应性（包括商品对消费需求、市场流通、自然和社会环境的适应性
），又从微观和宏观不同角度对商品质量的效用性、经济性和社会性进行综合评价。
它不仅运用自然科学和技术学的方法阐明商品的自然质量，而且运用经济和社会科学的方法阐明商品
的实用质量、外观（美学）质量、市场质量、环境质量等。
现代商品学作为一门正确引导商品发展方向的科学，综合研究与商品生产、流通和消费各阶段有关的
质量问题，对商品开发、商品贸易、商品质量管理与质量保证、商品消费以及环境保护等应用领域都
有重要的指导意义。
当前，以最小消耗来达到满足消费者目的并为整个社会带来利益的商品的全面质量，已成为全球性商
品贸易竞争的主要手段。
我国社会主义市场经济体制的建立和国内经济与国际经济融合速度．，的加快，急迫要求我们必须从
产品经济的“符合性”商品质量观念，转变到市场经济的“适用性”商品质量观念上来。
对商品质量的要求，也必须从达到标准和提高合格率的小质量范围，转移到商品结构、功能、款式、
外观、包装、装潢、销售服务和执行合同信誉的不断优化及改进的大质量范围上来。
这样才能充分适应市场和消费者现实和潜在的需要，不断提高我国商品的国际竞争力。
毫无疑问，商品学在此过程中，必将发挥越来越重要的作用。
《现代商品学概论》正是适应了我国市场经济发展的需要，不仅对商品学原有体系中研究对象及任务
、商品质量、商品标准与检验、商品包装、储运和养护等核心问题，利用有关学科的新理论、新技术
、新成果进行了较深入的研究，并赋于新的内容，而且还把商品美、商品消费需求、商品质量监督与
质量保证、商品与环境、商品预测与开发等问题也做为核心问题来研究。
我相信，本书的出版，必将对我国现代商品学理论体系的建设做出一定的贡献。
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内容概要

　　《现代商品学概论》在理论体系、结构、内容等方面都进行了新的探索和尝试。
全面地论述了商品社会使用价值的内涵、外延、评价和实现，并从技术、经济、社会等方面系统地阐
明了商品的质量和品种及其发展规律，为商品质量的分析和评价、维护和监督；质量保证以及新商品
的开发和商品营销等方面提供了基本理论、基本知识和基本方法。
　　《现代商品学概论》适合作为高等院校、电大、函大以及中等学校的经济管理专业的教材，并可
作为高等院校商品学专业教学用书和从事商品营销的职工作为业务学习的参考书。
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