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王忠诚 男，1965年生于吉林省长春市。
法律系毕业，广告学副教授。
并研修过新闻学、广告学、公共关系学等多门学科。
作者1988年开始从事广告科学、艺术研究、公共关系等工作。
曾在深圳世界建筑导报社任采访部副主任、深圳南方广告公司业务部主任。
现任吉林省松花江大学广告系主任、吉林省百思特国际广告博览有限公司策划总监、长春市广告研究
会会长。
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