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内容概要

全书共10章，简要地论述了广告经营管理的
基本原理、国家对广告的管理、广告审查、广告公
司的管理、广告法规、广告道德、广告的社会监督
与广告的行业自律、广告纠纷与广告管理等问题。

该书对广告实践具有指导意义。

此书可作为广告管理学教村和教学参考书，
也可作为广告人员和广告管理工作者的参考用
书。
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