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内容概要

电子商务作为21世纪崭新的商务模式，具有无限广阔的发展前景。
中国社会科学院信息基础结构与经济发展研究中心从1995年底开始接触电子商务并筹备国际会议。
1996年3月，由中国社会科学院信息基础结构与经济发展研究中心，会问原国家电子工业部、中国人民
银行和美国战略与国际问题研究中心（ CSIS），在北京共同主办了中国第一届“电子商务国际研讨会
”，这次研讨会不仅把“电子商务”的概念引进了中国，而且对中国电子商务发展起了重要作用。
从那时起，中国与世界电子商务的发展如雨后春笋、迅猛异常：各级领导都十分关注并支持电子商务
的发展，许多政府部门、研究机构。
高等院校纷纷组织各种层次、不同专业领域的电子商务研讨会，许多城市、产业部门、各类企业先后
开始电子商务的尝试，出现了政府上网、电子购物、客房预订、网上书店、礼品店、网吧、远程教学
等一系列电子商务的实践形式。

继北京第一届电子商务国际研讨会之后，中国社会科学院信息基础结构与经济发展研究中心与上海市
人民政府、国务院信息化领导小组、美国战略与国际问题研究中心，1998年4月又在上海共同主办了以
应用电子商务为主题的第二届“电子商务国际研讨会”，这次研讨会对中国两年来电子商务的发展予
以完全地肯定，并对其发展前景充满信心。

1999年1月，中国社会科学院信息基础结构与经济发展研究中心又与美国世纪论坛、美国战略与国际问
题研究中心合作，在美国著名的“硅谷”所在地，加利福尼亚州圣荷西市再次举办了“中国电子商务
国际研讨会”，会议的主题是研究中国如何利用发达国家经验，结合中国经济发展特点，在中国的政
府机构、科研和教育机构以及各类企业、发达地区和欠发达地区进行电子商务的实践，推广和应用电
子商务。

现呈现在广大读者面前的是以“中国电子商务挑战项目”课题组两年来的研究成果。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<中国电子商务的发展与决策>>

书籍目录

第一篇全新的商务革命
第一章全新的商务模式
第二章新的产业革命的动力
第三章企业经营方式的巨大变革
第二篇电子商务与相关产业发展
第四章电子商务的政策与实施
第五章电信市场与因特网的发展
第六章电子商务与企业发展：障碍与突破
第三篇电子商务的关键是金融电子化与信任感
第七章网上金融服务：现实与创新
第八章电子商务税收：征管与无纸化管理
第九章电子商务的政策法规、信任感与发展框架
第四篇电子商务工程的组织与实践
第十章电子商务工程的组织与实践

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<中国电子商务的发展与决策>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


