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内容概要

《商界名家》是经济类电视节目集粹。
收入《商界名家》是30多位商界人物，大都是各行各业中的佼佼者。
节目的内容中既有他们的经验教训和市场谋略，又有人物风采及其给予人们的诸多人生启示。
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章节摘录

版权页：插图：徐勇：集中优势的兵力，做研发，进入国际市场我非常认可，我还是想跟您探讨品牌
的问题。
不管是在国内做营销，还是进入国际市场，如果乐凯能够把一个品牌定位，能够做得非常好的话，一
定要在营销上有效果。
我有专业的摄影朋友，他曾经跟我讲过，他说如果用傻瓜相机去拍照，光线非常不好的情况下，冲出
来的胶卷的质量，乐凯和柯达和富士，一般老百姓的肉眼是分不出区别的，为什么中国大部分的消费
者觉得乐凯只是一个便宜，而不觉得不光是价廉，而且是物美呢？
乐凯品牌的定位上，应该把更加吸引人的点做出来。
现在呢，面临着WTO，市场份额可能会慢慢受到威胁。
如果我们的品牌策略上能够突破，是能够从国际竞争者的手中抢回市场份额的。
在家电市场有这样的成功案例，我还是希望乐凯能够下大力量去做品牌，不光是价廉，还能做出物美
来，如果说在某一个技术，在一个市场层面达到领先的地位，是不是乐凯能够想出这种市场的层面，
或者把市场细分以后能够进入里面，能够打出第一名的品牌。
主持人：杜先生您考虑过这些问题吗？
杜昌焘：这些问题都是我们一直在研究在考虑的，中国有12亿的人口，消费的层次非常多的，地区差
别也很大，因此我们现在做出了一种相机，它是一种一次性相机的改变，很便宜，只有30多块钱，还
有一个胶卷，可以作为一次性相机用，但是你如果把胶卷卸下来再装上胶卷它还可以继续使用，因此
这个相机在不同的地方，对不同的人，感悟是一样，你对他的宣传不是一样。
在农村你可以把它作为一个相机来宣传，它是一个可以重复使用的便宜的相机，这个概念他可以接受
。
对于一些工薪阶层或者是旅游的消费者来讲，可能给他树立一个概念是方便，你变换着不同方式都可
以。
对一些追求时尚的年轻人，它很小，揣在口袋里就行，随时拿出来就可以用，他可能是一种时尚概念
。
所以我想我们做宣传的时候，可能是对于不同的地点，同样的东西有不同的定位，最重要的就是品质
，我们有一个好的品质，不同的层次或者不同的消费者都可以感悟到这种品质，也就是说性能价格比
，这是非常重要的一点。
这也是我们在不断改进着我们的营销体系，不断改进着我们的服务。
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编辑推荐

《商界名家》：纵谈经济风云，演绎传奇人生，传播市场谋略，展示名家风范。
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