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内容概要

在我们日常生活中，品牌越来越成为最为最大众化的词语之一。
好像每个人对品牌都有一定的认识。
但当你向大众询问“品牌是什么”时，说法却是五花八门。
有人认为是一个产品的名称或商标，有人却说它就是一个产品，还有人会说它是名称、商标、产品、
质量的集合体，可见，人们频繁地使用“品牌”一词，“品牌”对不同的人而言意义却不司。
但至少有一点是可以确定的，品牌并非产品，品牌是珍贵的。
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