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内容概要

为什么说到可乐，很多人就开始哼唱“always coca-cola”？
为什么说到洗发水，人们就会想起“去头屑的海飞丝”、“柔顺头发的飘柔”？

   答案很简单，它们运用了“品牌定位”的营销理论。
世界上的品牌如恒河沙数，但真正能在消费者心智中占一席之地的却寥寥无几。
事情常常可能是这样：次级的产品可能因为出色的营销战略，充分发挥出优势，创造出广阔的市场、
深入人心的知名度；反之，顶级的产品，却因为营销战略不当而错失市场良机。

  本书讲授了一整套营销理论，作者直指营销核心，针对“设定目标市场”和“品牌定位”两大因素
。
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作者简介

马克·E·佩里 Mark E.Parry
    执教于美国弗吉尼亚州达顿商学院，讲授MBA及大学部营销课程。
佩里博士设计并主讲了多门商业课程，其中包括“定价策略”、“新产品上市活动”、“领导品牌的
建立与管理”等等，并担任名列美国十佳商学院的达顿产学院“战略营销管理”的
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媒体关注与评论

　　本书就是针对传统战略营销书籍存在的弊病而做的。
在这本书里，将重点阐述战略营销的两个核心问题：确定目标市场和进行市场定位。
根据我的经验，我两点正是高级经理人最需要帮助的地方，而且也是以往的书恰恰没有做到的。
我毫不犹豫地删掉了所有与这两个主题无关的材料，书中只保留了那些与这两个主题直接相关的一些
战略概念。
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