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内容概要

本书教你如何把营销调研的数据转化为竞争优势。
在这个营销数据爆炸的时代，本书追踪营销调研的最新工具和发展，及其在现实中的应用。
在最新的第7版中，戴维·阿克、乔马和乔治·戴向未来经的经理人和研究者展示了：如何进行营销
调研，如何使用营销调研的数据，如何识别有效和无效的调研，如何解释和应用调研的结果。
作者描述了最新和最先进的营销调研方法，引领读者一步一步穿越营销调研的整个程序。
新版本经过了完全的更新和修订，更能反映市场的新趋势和新变化。
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作者简介

戴维·阿克，加利福尼亚大学克利分校营销与公共政策荣誉教授。
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书籍目录
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媒体关注与评论

书评本书是按照营销调研项目的全过程来安排内容的，从初期确定研究问题到最终调研报告的演示汇
报。
人们学习营销调研有各种各样的理由。
你可能把营销调研作为了职业，如果是这样的话，尽管这本书不能代替实际经验，但它将为你的职业
打下了一个坚实的基础。
你更有可能准备从事营销管理，如果是这样的话，本书能教你营销调研能为你做什么，以及如何有效
地使用它们。
本书不仅现在对你有所帮助，而且将来对你来说也是一种有用的资源。
��  
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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