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内容概要

战略对于商业的重要性，毫不逊色于对战争的重要性，因此战略管理已经成为一个非常重要的研究领
域。
战略管理之所以引人入胜，一个重要原因是，苦苦挣扎的企业能迅速成为耀眼明星，高高在上的成功
者一夜之间也会摔下神台。
本书作者在涵盖战备管理全部的传统基础上，总结了多年理论研究的积淀，整合了对于理解战略管理
而言的所有关键主题（包括全球化、技术和伦理）的成果，以及对企业的智力资产，互联网和电子商
务与创业等新问题的阐释，并利用大量的企业管理案例，更好地揭示了战略管理概念的价值。

    本书配有专门的教学网站（http://www.mhhe.com/dess2004），包括为教师提供的教师手册
，POWERPOINT中英文教学幻灯片等，以及为读者提供的网上测试题，最新研究成果等相关链接。
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作者简介

格里高利·G.戴斯（Gregory G.Dess）是肯塔基大学（University of Kentucky）领导学与战略管理学
的Gatton讲席教授。
他的研究兴趣主要在战略管理、组织与环境的关系，以及知识管理等领域。
在这些领域的学术刊物和商业杂志上，他的著述颇丰。
2000年8月，他成为管理学会杂志
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媒体关注与评论

　　戴斯和拉普金在战略管理领域常常合作研究，已经在学术界取得了令人颇为瞩目的成绩。
这本书有好些优点，诸如：为教学双方提供了在案例选择上的灵活性和选择权；在传统的组织框架下
涵盖了战略管理学科内所有的核心主题和经过了时间检验的概念；在全书反复出现一些整合性的主题
，为全书增加了时效性和综合性；大量运用配文——企业管理实践的案例——来帮助阐释本书的重点
内容；有独立的篇章聚焦于关键的新问题，包括企业的智力资产、互联网和电子商务及创业等新问题
；每章开头的开放式案例描述遭遇绩效大跌或重大失败的企业，更好地揭示出战略管理概念的价值；
等等，十分有利读者阅读。
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