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内容概要

《中国企业营销实践:赢销战》共分为两篇，第一篇主要介绍企业营销的基础知识；第二篇在第一篇的
基础上介绍了企业营销的实战情况，在这一部分中，读者可以学习到企业如何才能在激烈的营销竞争
中突出自己的营销特点，通过有针对性的营销手段取胜，本篇同时还介绍了企业如何运用中介机构，
包括同广告公司、公关咨询公司、市场调研公司等合作来为企业的营销拓展服务。
在篇幅设置上，《中国企业营销实践:赢销战》主要遵从了“原理－细节案例－原理－整体案例”的思
路。
每一章在阐明理论知识的基础上，不时地穿插细节案例，使读者在知识的把握方面将感性认识和理性
认识有机地结合在一起，达到融会贯通的目的。
而每一章最后又根据本章的具体内容，从整体上选择典型的案例，并给出简明扼要的案例点评，力求
画龙点睛，对读者有所启发。
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作者简介

李亚，南开大学经济研究所博士，南开大学国际商学院管理学博士后。
现任南开大学公司治理研究中心民营企业研究室主任。
李亚博士是知名青年学者，长期从事中国企业研究工作，先后为多家民营、国有、三资企业集团完成
大型咨询课题，并出版《民营企业市场营销》等多部著作。
目前担任多家企业的长期管理顾问。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<赢销战>>

书籍目录

第一篇 企业营销基本准则
 第1章 正确认识市场营销
  市场营销的概念
  公共关系的概念
  企业的市场营销和公共关系
  案例 TCL手机的差异营销与品牌公关
 第2章 发现和了解你的客户
  客户定位
  了解客户
  购买心理学
  案例 华龙面的市场区隔
 第3章 产品与价格
  产品理念和追求增长
  基本产品策略
  制定合理的价格
  案例 国美电器的薄利多销策略
 第4章 市场竞争
  跟踪竞争对手
  打造竞争优势
  案例 商务通的市场竞争
 第5章 企业形象和公关/营销战略
  企业形象
  运用品牌
  制定公共关系和营销战略
  案例 娃哈哈集团的品牌营销
第二篇 企业营销实战
 第6章 利用媒体
 第7章 组织公关活动和进行内外部沟通
 第8章 具体销售运作
 第9章 企业宣传材料与市场调研
 第10章 利用展会、网络和其他手段
 第11章 以客户为中心的企业运作
 第12章 企业如何运用中介机构
 后记

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<赢销战>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


