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内容概要

　　琳达·哥乔斯的畅销书《产品经理的第一本书》让无数专业人士了解到产品经理在当今要求严苛
的市场中不断延伸的角色和责任。
而在其最新力作《产品经理的第二本书》中，将更进一步探索产品经理必备之技巧与能力．包括营销
规则、项目管理、时间管理、策略制定、预算控制、产品定价、市场研究等。
这些正是杰出的产品经理之所以和泛泛之辈的不同之处。
本书提供了极为详尽的行动计划、练习及自我检测表，协助你发展并评估自己的产品管理技巧和能力
。
进而创造产品长期的竞争优势，为个人的职业生涯注定专业而雄厚的实力，也为企业打造永续经营、
稳健获利的未来。
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作者简介

　　哥乔斯任教于美国威斯康辛大学麦迪逊分校商学院的管理研究所，为高级经理人营销课程负责人
，并曾在威瑞保险、温西·布朗出版社及利尔·西格勒公司等企业从事产品及营销管理工作。
现在，她定期为摩托罗拉、米勒集团等企业进行课程讲授。
著有畅销书《产品经理的第一本书》。
继《产品经理的第二本书》之后，哥乔斯将于2004年推出新作，敬请留意本社的出版信息。
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书籍目录

第一章　产品经理的关键职能第二章　项目管理与时间管理的基础第三章　规划架松第四章　市场研
究第五章　规划作业之财务基础第六章　产品及品牌组合分析第七章　策略愿景与规划第八章　新产
品的概念与开发第九章　新产品上市指南第十章　定价架构与策略第十一章　整合营销传播第十二章
　销售与分销策略
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章节摘录

　　画家思维　　哪些职能攸关产品经理的成功2产品经理需要具备很扎实的企业管理技巧背景。
才能确实管理好他的工作。
产品经理必须在对于参与执行人员没有直接管理权限的情况下。
能够有效整合团队．取得令人满意的成果，换句话说．他必须拥有通过他入来完成工作的整合能力。
为了确保顾客满意及竞争上的优势，产品经理必须了解顾客锡求．并且在最短的时间内与整个企业组
织的相关成员分享相关知识。
此外，产品经理还必须能将来自顾客的信息，转化成与特定产品和服务有关的技术性要求。
最后。
由于产品经理要处理新产品开发、为数甚多的项目、持续性的销售支援活动等各类事宜，因此．在时
间管理、项目管理及组织规划方面的技巧上．都是缺一不可的。
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媒体关注与评论

　　琳达·哥乔斯在《产品经理的第二本书》中，将更进一步探索产品经理必备之技巧与能力，包括
营销规则、项目管理、时间管理、策略制定、预算控制、产品定价、市场研究等，这些正是杰出的产
品经理之所以和泛泛之辈的不同之处。
本书提供了极为详尽的行动计划、练习及自我检测表，协助你发展并评估自己的产品管理技巧和能力
，进而创造产品长期的竞争优势，为个人的职业生涯奠定专业而雄厚的实力，也为企业打造永续经营
、稳健获利的未来。
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