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内容概要

　　20世纪以来，与工业经济高速增长相伴随的是企业与社会环境之间、企业与自然环境之间关系的
危机，我国审时度势地提出构建和谐社会的总目标。
传统的企业理论已无力从根本上解决企业与其环境的矛盾，而生态学则提供了解决以上问题的新思路
。
　　根据企业是一个特殊的生命体、企业与其环境也构成复杂的生态关系的理论，采用自然科学与社
会科学相结合、系统分析、类比分析等研究方法，按照企业之间的合作程度及企业战略发展阶段（环
境适应、对抗竞争、合作竞争、互惠共生），借鉴生态学原理研究企业与环境（社会环境与自然环境
）之间的生态关系，揭示企业与环境之间适应、竞争、合作、共生的生态机理，在此基础上得出适用
于企业的生态战略。
旨在构建和谐的企业生态系统和工业生态系统，促进企业与社会环境及自然环境之间的互惠共生与协
同进化，以适应新时期的企业战略实践。
　　《企业共生论：和谐社会理念下的企业生态机理及生态战略研究》阐述了企业的生命机理及其战
略。
包括企业与生命体的相似性、企业的生命模型、企业的生命周期、企业的出生率和死亡率。
在此基础上提出企业的生命战略是：构建生命型企业、延长企业生命周期。
　　阐述了企业生态关系的本质——企业生态位及其战略。
包括企业的生态关系、企业生态位及模型、企业生态位宽度原理、企业生态位竞争排斥机理及模型、
企业生态位分离及模型。
在此基础上提出企业的生态位战略是：生态位分离战略、优势生态位效应、错位经营、特化与泛化战
略。
　　阐述了企业环境适应的生态机理及战略。
包括企业结构与生物组织的异同、企业结构对环境的适应性、战略柔性的特征、企业协同进化的生态
机制及生态特点。
在此基础上提出企业适应环境的柔性战略，以及企业协同进化的生态战略是：正确看待竞争压力、适
应环境变化、创建学习型组织、共同进化。
　　阐述了企业竞争的生态机理及战略。
包括企业竞争的生态特点、企业共存的生态机制、企业竞争的生态模型。
在此基础上提出企业竞争的生态策略有：r-策略与k-策略。
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章节摘录

　　1.3.2企业与环境是复杂的生态关系　　企业的环境主要包括市场环境（由供应商、销售商、股东
、政府、顾客、竞争企业及其他企业等组成）和自然环境（狭义指企业周围的自然地理环境，广义指
整个地球自然生态系统）。
企业与环境密不可分，通过基于产品价值链的物质与能量循环关系而共同构成一个互惠共生、协同进
化的统一整体。
　　在自然系统中，太阳是惟一的能量来源，植物通过光合作用利用太阳能制造有机物，是生产者；
消费者不能合成有机物，依赖生产者生产出的产品来维持生命；分解者把有机物分解为无机物，完成
生态系统的物质循环。
太阳能通过一系列取食和被取食的关系在生态系统中传递，生物之间的这种通过取食而传递能量的关
系是食物链关系[9]。
　　类似于生物界的食物链，企业之间也形成相互依存的生态链关系，如图1-1所示，供应商把原材料
提供给企业，企业相当于自然生态系统的生产者；企业把原材料加工成人们需要的产品，实现增值，
这一过程相当于食物链中的生产者把无机物转化成消费者可利用的有机物的过程；销售商把产品卖出
去的过程并不能使产品增值，销售商必须依赖生产者才能生存，相当于食物链中的消费者；而顾客把
产品又转化成其他物质，完成了企业生态链的物质循环。
所以，供应商、企业、销售商和顾客之间存在着物质和价值的传递过程，后者为前者的消费者。
　　所以，企业与其环境之间的关系是一种相互依存、相互影响、相互制约的生态关系，这与自然界
的生物之间的相互依存、的互影响、相互制约的生态关系具有本质上的一致性。
这为生态学在企业与环境关系研究上的应用提供了可行性。
　　⋯⋯
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