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内容概要

这是一本关于伟大创意的手册。
作者希望读者由此学会创造性思维，从而获得点石成金的能力。
这个目标让人怦然心动，但也显得有点野心勃勃。
本书将会介绍一些创意大师使用的创意战略，让读者认识到杰出构思得以产生的模式。
很多人觉得这样的许诺肯定是吹牛，也有些人抱着“宁可信其有，不可信其无”的想法打算试一试。
我对这两种人的建议都是不要存疑，只要有点想尝试一下的好奇心就足够了。
每个愿意接受新事物的人都有可能掌握这套方法和技巧，并且运用到自身的实践中去。
    通过与创意人员的多次交谈，我逐渐认识到他们学会这些技能的方式千差万别，而且绝大多数情况
下，当他们在寻找最终方案、安排版面布局或是提出一整套的广告创意的时候。
自己并未意识到大脑中复杂的思考过程。
这其实并奇怪，众所周知，我们完成得最出色的总是那些不必刻意去想的事情。
设想一下你骑自行车、打手机或者看书时的情况吧。
如果我们想把这些活动完成得更好，就无需去想其中包含的极其复杂的心理过程，我们早就学会了做
这些事，可以不假思索、自然而然地使用这个早已习得的行为模式。
与此相仿，这些思想者们在构思时也极少意识到其中的具体步骤。
    我渴望了解这个过程，因为广告业是一个充满竞争的行业！
首先，我想总结出让大师们找到杰出创意的“头脑风暴”方法。
其次，我希望由此得到的创意确实能够打动目标群体。
尽管创造性的很多方面仍然不为人知，本书中讲述的方法仍将会帮助广告公司的设计团队迈出非常重
要的第一步，即把创意策略从直觉转化为一种工具。
    您面前的这本书可以称作头脑指南  它的独到之处在于，它揭示的并非某种创造力研究的最新理论，
而是可以应用于实际工作的具体的行为指导  我们不能武断地肯定或否定学术理论。
但勿庸置疑，在日复一日的实践中，实用才是硬道理。
通过阅读本书，您不仅能够得到最新的相关知识，了解专业人员所做的工作，还能掌握把这些知识应
用于自身实践的技能。
它也许无法教您把工作做得更完美，但我希望它会帮您催生更多好的创意，并且享受创意的乐趣。
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作者简介

普瑞根是一位创意总监及营销顾问，曾为很多广告公司和销售部门成功培训了他们的创意团队。
他在书中展现的创意技巧及战略思维是否令你大受启发？
作者的网站中包含了多种培训课程的详细资料，它们设置灵活，可以帮助你将各种行之有效的创意技
术应用于工作实践经验证明，这些技
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