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内容概要

本书收录的作品，都附有印象定位。
从某种意义说，这是这部作品之年以优秀的根本。
它以象彩科学性资料为基础，根据制作出的图表得出结论。
令人惊叹的是，优秀的作品都能在座标上找到自己的定位。
    这种经过长年研究精炼的东西，是被证实的，科学性的配色技术。
只要看看没有人气的商品和广告作品的印象定位，就会发现，他们大部分在说服力、诱因、以及信息
表达上意思都含糊不清。
    色彩不能凭感觉去选定。
虽然我们称它为色感，实际上它也是有科学依据的。
因此决定色彩不能根据设计题的喜好，而是要从针对商品的消费层得到的信息，相应决定适合的色彩
。
色彩具有让人心动的力量。
将这种力量作为战略使用的话，就能使销量得到提高。
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作者简介

南云汉嘉Haruyoshi Nagumo，1944年出生于东京，金泽美术工艺大学产业美术学科毕业，美术印刷设
计师。
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编辑推荐

色彩的选择对商品销量有着重大的影响。
这么重要的颜色，岂能依赖感觉来决定?拟定色彩战略的根据是什么?至今为止，这方面的相关概念一
直暧昧不清。
让我们考察现状之后，再进行色彩战略的设想。
本书从色彩战略的实践和色彩战略的最新情报几个方面向我们展示了色彩设计在商业中的应用。
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