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内容概要

《商业推广设计》是一套介绍企业如何利用多种媒体进行商业推广宣传的系列图书，由日本Graphic社
提供版权。
本系列图书收录了很多国际知名企业和品牌的优秀设计案例，内容涉及餐饮、服装、音乐、零售、制
造、化妆品、医药及公益活动等几十个行业。
其中每个案例都包含标志、包装、招贴、POP广告、展示、网页、赠品及多媒体广告等不同的商业推
广形式。
编者通过丰富的图片展示和详尽的文字描述，从企业理念、经营战略、市场策略与创意设计等角度，
对这些经典案例进行了深入剖析。
这使本书不但具有较高的资料参考价值，还有最新的商业推广设计理念的阐述，能够提升企业对于商
业推广的理解与认识，并在当今多维的市场推广中为设计师提供非常有价值的设计方法与思路。
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编辑推荐

《商业推广设计1》由中国青年出版社出版。
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