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前言

为了建设“和谐视觉”的环境，推动色彩设计技术水平,增加专业设计师岗位竞争能力，促进色彩设计
应用产业的健康发展，引领和规范全国色彩行业的职业培训市场，人力资源和社会保障部中国就业培
训技术指导中心委托北京领先空间商用色彩研究中心在全国开展色彩设计、调色设计、配色设计等技
能培训活动。
目前大多数设计师在设计色彩时“凭感觉”，而没有色彩设计方法，在国际上也是同样的情况。
为了改变在色彩设计中没有方法的现象，中国北京领先空间商用色彩研究中心的国内外专家．以中国
色彩研究历史文化为背景，用了漫长的时间，进行了大量的科学研究和实验，创造性建立了专为色彩
设计应用的颜色系统“商用色彩设计体系”。
以体系为色彩设计平台．用色彩量化的设计方法能解决色彩设计中没有方法的问题，同时解决了“从
色彩心理感到用量化色彩设计表现”完成了色彩设计“从无法到有法”的质的改变，做到“设计思想
与设计目标统一”。
色彩设计的方法和形式：商用色彩设计体系创造性地提出了“颜色量化设计”色彩教育的新理念，它
采用了自然颜色和人文色彩交叉式综合教育方式，即30的理论加70的颜色强化技能训练，建立“物理
颜色设计”和“心理色彩感受”之间的科学联系；以商用色彩设计体系的空间来设计和诠释颜色之间
的关系．用商用色彩设计体系的各种规律为颜色调和进行设计，将设计中“色彩感觉”转化为“量化
应用”；创新地提出了“颜色刺激量”学说，解决了颜色设计与心理量化微调的问题；用颜色“属性
设计”理论解决颜色在设计应用中的基本调和问题，提高了设计师对色彩综合掌控能力。
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内容概要

商用色彩设计体系采用自然颜色和人文色彩交叉的综合设计模式，建立物理颜色设计和心理色彩感受
之间的科学联系，以商用色彩设计体系的空间来设计和诠释颜色之间的关系，解决颜色在设计应用中
的基本调和问题，提高设计师对色彩的综合驾驭能力。
    商用色彩设计理论和体系拥有43万个完美可实现的颜色空间，将颜色空间的调和规律用视觉化的形
式表现，便于与人们沟通，通过简单、明了的方法教会人们如何正确看待颜色、使用颜色、设计颜色
的方法。
熟练掌握商用色彩设计体系的颜色表述方法、属性和规律、设计方法和表现手段才是掌控颜色的唯一
入门途径。
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章节摘录

插图：
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