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内容概要

　　《什么是品牌设计》探讨了专业人士与品牌抽象概念。
文化及属性之间的复杂关系，同时还解决了包装设计、标志制作和网络科技方面的具体细节，一直以
来，这些都是设计师和专业人士灵感的来源。
　　由于一切事物都趋向于全球化，因此良好的晶牌设计变得越来越关键。
《什《什么是品牌设计》就这个复杂的话题做了浅显易懂的分析。
书中讨论了品牌的现状，探究了品牌设计的过程，分享了一些理念。
任何人都可以将这些理念运用到自己的品牌设计的实际挑战中去。
具体分析：《什么是品牌设计》一书研究了品牌设计规则在不同行业领域中的应用。
它分析了品牌设计的重要内容，其中包括品牌设计的组成要素（定位，品牌故事。
设计、定价和客户关系），品牌设计的适用范围（产品。
服务，组织、人和地区），以及品牌设计能够取得的效果。
案例研究：案例分析中展示了国际广告运动中的代表作，详细介绍了它们是如何运作的，为什么具有
那么大的影响力，以及我们可以从中学到的经验。
《什么是品牌设计》既注重设计专业知识，也注重其他相关理论。
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