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内容概要

所谓营销就是让消费者愿意购买和随时能够买到你的产品，享受你提供的服务。
要达成这个目标就需要创造消费者的需求和欲望，同时铺货到位。
消费者能够买到产品是销售需要解决的问题，而愿不愿意购买则是推广需要完成的。
    对于中国的企业来说，为了达成销售，已经学习了很多办法，但是如何让消费者乐意购买，企业还
缺少这方面的经验。
    这本书就是解决如何让消费者知识您的产品，并且愿意购买的问题。
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作者简介

刘永炬，管理学博士，国家注册高级管理咨询顾问。
清华、北大、社科院研究生院等多所著名大学、MBA、EMBA特聘教授，中国广告协会学术委员会委
员。
20余年市场一线营销企划和市场推广工作经验，大型广告公司策划总监、总经理等5年经历。
跨国公司、合资企业市场经理、销售经理、
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