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内容概要

本书向读者揭示了一些成功的中小公司的企业战略和实践，其中绝大多数的中小企业都是德国的“利
基”公司——人员少、运转灵、效率高的成功小企业。
除了介绍数百家“隐形冠军”公司成功的秘诀外，本书还向读者展示了这些成功企业的一些具体的如
何建立和保持市场领先地位的企业
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作者简介

　　赫尔曼·西蒙是西蒙-库彻-帕特纳战略与市场咨询公司的董事长和首席执行官，同时也是伦敦商
学院的访问教授和数家欧美国家商学院的客座教授。
此外，爷曾以访问学者身份多次应邀到哈佛大学商学院和斯坦福大学等著名院校讲授企业管理、企业
战略等课程。
　　　　赫尔曼·西蒙还担任过欧洲市场科学研究所所长，以及数家欧美公司和基金会的监事会成员
。
作为企业管理，特别是中小企业管理方面的专家，西蒙在工商管理玟面的著作颇作，包括《价格管理
：理论、战略与实务》、《信誉与市场战略》、《新产品的价格策略》、《思维管理：目光远大的公
司与价格管理》等。
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书籍目录

出版前言作者前言第1章 隐形冠军：他们是谁隐形冠军公司的标准可以归纳为以下三点：● 市场份额
战友世界市场第一或第二，或战友欧洲市场第一，或者至少处于市场领先地位。
● 年销售收入不超过10亿美元（少数除外；所举的公司例子中，约有4.4%的公司，年销售收入超过10
亿美元）。
● 鲜为人知，社会知名度低。
第2章 目标隐形冠军公司追求并实现市场领先地位的目标，对隐形冠军公司来说，市场领先地位比市
场份额更为重要。
● 市场领先地位包括心理市场领先地位，即勇夺世界第一和追求世界最佳公司的精神。
● 市场领先地位要在成本、营销、宣传和动机上处在优势地位上。
● 成为市场领导者的目标是隐形冠军公司当前所处领先地位的最根本的基础。
● 制定企业目标和战略时，应考虑到计划的模式、应急的模式和企业家的模式。
● 目标的实施在于制定长远的规划和持之以恒的毅力。
要有永不放弃争创世界第一的决心。
● 目标明确有助于广告宣传。
第3章 市场第4章 世界第5章 客户第6章 创新第7章 竞争第8章 合作伙伴第9章 团队精神第10章 领导班子
第11章 忠告
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媒体关注与评论

　　《隐形冠军》一书阐明了优秀管理的基本要素——了解自己的优势并熟练地持续运用这些优势。
这两点经验的重要意义在当今的全球市场竞争中显得日益突出。
正如全球最大的组装产品供庆商沃思公司总裁兼CEO莱困哈德·沃思博士所言：《隐形冠军》一书揭
示了这样一个事实，并不总是只有那些大公司才能征服市场，而那些行动迅速、市场集中、高度专业
化的公司同样能够迅速地将他们的谋划付诸实施，得以优先地接近客户，从而取得市场领先地位。
当人们的视角更多地聚集在那些闻名遐迩的跨国大公司身上时，在这些光芒四射的大公司背后，却隐
藏着一大批默默无闻的中小公司，而正是这些鲜为人知的中小公司占据着全球市场的份额。
这些中小公司才是真正的全球最优秀的公司，他们被称为“隐形冠军公司”。
这本书包涵了很多隐形冠军公司成功的经验教训，这对21世纪中国企业的发展非常具有借鉴价值。
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