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内容概要

对于一个被许多不同的人文、社会科学所关注的研究领域来说，厘清其理论和方法论传统是一件极为
重要但也相当困难的事情。
许多传播学的研究者们或许都思考过这样一些问题：这个领域中的研究传统是否太过庞杂？
能否很方便地得到一个多世纪以来最经典的传播研究文献？
对这些文献能否作出比较清晰的理论和方法论上的梳理？
不能说《媒介研究的进路》完全解决了这些问题，但它确实是一次相当出色的尝试。
 
    《媒介研究的进路》一书为您了解媒介和大众传播研究的不同理论和方法传统提供了丰富的资料。
对于媒介研究的每一主流传统，本书都在其开创性研究和杰出研究中选取了某些范例，这些研究揭示
了该传统的发展线索，编者在第一部分的导言中作出了联系语境的解读。
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